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Resumo

O presente trabalho analisa 0 processo de reivindicacéo de pertenca a uma elite no dia-a-diaa
partir de praticas de consumo e discursos sobre pertenca. As elites tém sido estudadas sob trés
perspectivas. A primeira considera elites apenas aqueles que estdo no topo das organizagOes
administrativas, e 0s que a eles estdo associados, a segunda considera elites como aqueles que
estdo no topo dos organogramas das organizagOes burocréticas. E uma terceira perspectiva
gue considera elites como um grupo de pessoas que se apresentam COmMO Ssuperiores
comparativamente aos outros no contexto social onde se encontram. Se por um lado as
primeiras duas perspectivas permitem compreender elites no contexto dos organogramas e
organizacOes, por outro lado perdem de vista elites que se estabelecem no quotidiano, fora da
|6gica de estrutura administrativa e ou burocratica, diferentemente da terceira perspectiva que

olha para esses aspectos.

Com base em dados recolhidos a partir de um trabalho etnografico nos bairros de Laulane,
Ferrovi&rio e das Mahotas, constatei que os participantes do presente estudo, no seu
guotidiano, reivindicam a pertenca a uma categoria superior em relacdo aos outros. Essa
reivindicacdo € expressa no discurso de pertenca a um espago residencia denominado
Espanha, e que é tido como civilizado comparativamente a outras &reas de residéncia
proximas, tidas como de marginais; ho consumo de marcas de cerveja mais recentes e caras,
em relacdo as bebidas existentes no mercado e mais baratas, e no uso de roupa, calcado e
objectos de enfeite como reldgios provenientes do estrangeiro e considerados originais, e a
gue eles supostamente acedem de modo exclusivo em detrimento das outras pessoas.

O facto de os participantes do presente estudo reivindicarem essa superioridade a partir das
expressdes acima apresentadas permite considerar que eles fazem parte de uma €lite, o que
por um lado leva a distanciar-me das primeiras duas perspectivas gque reduzem elites apenas
no topo dos organogramas e organizagoes, e por outro lado reforca a perspectiva que defende
elites como um grupo de pessoas que reivindicam serem superiores comparativamente aos

outros no contexto social onde se encontram.

Palavras-chave: Reivindicacdo, pertencae elite
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1. Introducéo

O presente trabalho analisa 0 processo de reivindicacdo de pertenca a uma elite no dia-a-dia,
a partir de préticas de consumo e discursos sobre pertenca entre um grupo de jovens na
cidade de Maputo. Numa fase inicial pretendia compreender porqué os participantes
consumiam a cerveja “Lite”. Cheguei a esse assunto porque no dia-a-dia notel que um grupo
de individuos que consumia a referida cervegja ridicularizava as pessoas que consumiam

marcas de cervegjatais como “2M”, “Raiz”, “Manica” e “Laurentina preta”.

Para além do facto acima constatado, a medida que fui conversando com os participantes
sobre suas historias de consumo de cerveja percebi que eles comegaram a consumir a cerveja
“2M” e nessa altura ridicularizavam as pessoas Que consumiam marcas tais como
“Tentacdo”, “Boss” “Raiz”. Num outro momento, os participantes se distanciaram do
consumo da “2M” e comecaram a consumir a “Laurentina preta”, e nesta atura
ridicularizavam aqueles que consumiam “Raiz”, “Manica” e “2M”. Num outro momento 0S
participantes comecaram a consumir a “Heineken”, onde por sua vez ridicularizavam agueles

que consumiam “Raiz”, “Manica”, “2M” e “Laurentina preta”.

Uma vez iniciado o trabalho de campo notei que os participantes faziam um exercicio
semelhante no consumo da cerveja “Lite”, pois primeiro notei que oS participantes
consumiam a “Lite” em garrafa, depois de um tempo comecaram a consumir a “Lite” em lata,
passado algum tempo passaram a consumir a “Lite” em lata que fosse supostamente

importada da Africado Sul ou Swazilandia.

Ao longo do trabalho de campo percebi que para além do consumo da “lite” os participantes
afirmavam usar marcas de roupa estrangeira e original, e a frequentar lugares que
consideravam de “ndo molwenices” no seu contexto. Esses acontecimentos permitiram-me
perceber que entre 0s participantes a questdo ndo era apenas de uma marca de cervela, mas de
uma légica que parecia estruturar a forma como eles viviam, e que essa ldgica parecia
mostrar que os participantes produzem discursos e préticas que os distingue como superiores

compar ativamente aos outros.

Ao notar esses aspectos no campo lembrei-me de Shore (2002) para guem a medida que um

grupo de individuos desenvolve em primeiro lugar seu proprio jogo de interesses particul ares,
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normas e praticas para diferenciar asi das massas, constitui-se como elite e Evers (2002) para
guem o facto de um grupo, no contexto socia onde se encontra, dispor de quaisquer
condigdes para reclamar uma categoria superior relativamente aos outros permite que eles se
considerem como parte de uma elite. Foi assim que no lugar de analisar apenas 0 consumo da
cerveja “Lite” alarguei o campo e analisei processos de reivindicacéo de pertenca a elites no

dia-a-dia

Analisada a literatura sobre elites identifiquei trés principais perspectivas. Uma primeira
perspectiva considera elites apenas agueles que estdo no topo das organizacbes
administrativas, e 0s que a el es estéo associados (Hanlon e Mosse 2010; Sumich, 2008). Uma
segunda perspectiva considera elites aqueles que estdo no topo dos organogramas das
organizagOes burocréticas (Cruz 1990; Coradini, 1997; Lisboa et a 2006; Martin 2008), e
umaterceira perspectiva considera elites como um grupo de pessoas gue se apresentam como

superiores comparativamente aos outros do seu contexto social (Evers, 2002).

De uma forma geral, se por um lado as duas primeiras perspectivas permitem compreender
elites no contexto das organizacGes administrativas e organogramas, por outro lado perdem
de vista elites que se estabelecem no quotidiano, fora da l6gica de estrutura administrativa e
ou burocrética. Por sua vez diferentemente das duas primeiras, aterceira perspectiva permite
compreender elites para aém dessas organizacdes, 0 que abre espago para compreender elites

no quotidiano.

Na linha da terceira perspectiva e de modo a compreender processos de reivindicagdo de
pertenca a elites no quotidiano, realizel uma pesquisa etnogréfica entre um grupo de
individuos de sexo masculino, em algumas barracas, no ginasio e em eventos festivos nos

bairros de Laulane, Ferroviario e das Mahotas na cidade de Maputo.

Da andlise feita aos dados constatei que o grupo de participantes do presente estudo, no seu
guotidiano, reivindica a pertenca a uma categoria superior em relacdo aos outros. Essa
reivindicagdo € expressa no discurso de pertenca a um espago residencial denominado
Espanha, e que é considerado como civilizado comparativamente a outras areas de residéncia
proximas, consideradas de marginais, no consumo de marcas de cerveja mais recentes e
caras, em relacdo as outras bebidas mais antigas no mercado e mais baratas; e no uso de

roupa, calcado e objectos de enfeite como relégios, provenientes do estrangeiro e
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considerados originais, e que seriam de acesso exclusivo para eles em detrimento das outras
pessoas. O facto de eles reivindicarem categoria superior no seu dia-a-dia € que permite

considerar que eles fazem parte de uma elite.

Apresento o trabalho em seis capitulos. No primeiro capitulo apresento a introducdo que
contém as linhas gerais da pesquisa. No segundo apresento a revisdo de literatura com as
perspectivas de estudo dominantes sobre o assunto e suas limitagcBes. No terceiro capitulo
apresento o enquadramento tedrico e conceptual, as perspectivas tedricas adoptadas para a

orientacdo da pesquisa, e ainda os conceitos operacionalizados na mesma.

No quarto capitulo apresento os procedimentos metodoldgicos. Neste capitulo apresento o
método da pesquisa, como foram operacionalizados os instrumentos de recolha de dados, e os
procedimentos de organizacéo e analise dos mesmos. No quinto capitulo apresento e discuto
os dados de campo, e por fim, no Ultimo capitulo apresento as consideracdes preliminares do
trabalho.



2. Revisaodeliteratura

Da revisdo de literatura sobre o assunto, constato que as €lites sdo tratadas sob trés
perspectivas. Uma primeira perspectiva considera elites apenas aquel es que estdo no topo das
organizacbes administrativas, e 0s que a eles estédo associados (Hanlon e Mosse 2010;
Sumich, 2008). A segunda perspectiva considera elites agueles que estdo no topo dos
organogramas das organizagfes burocréticas (Cruz 1990; Coradini, 1997; Lisboa et a 2006;
Martin 2008); e a terceira perspectiva considera elites como um grupo de pessoas que se
apresentam como superiores comparativamente aos outros no contexto social onde se

encontram (Evers, 2002).

A primeira perspectiva € sustentada por autores como Daloz (2003). A partir de um estudo
sobre a forma como as elites da Africa subsaariana acumulam posicdes e recursos, este autor
considera elites como lideres que usam capital politico para adquirir recursos economicos,
controlando tantos campos de actividade e redes possivels, e que se consideram os grandes
homens da sociedade.

Assim, para Daloz (2003) fazem parte da elite os lideres que sdo simultaneamente entidades
politicas, econdmicas e administrativas. Se por um lado o estudo de Daloz (2003) permite
compreender como sdo pensadas elites no contexto africano, por outro lado ao reflectir sobre
umaregido que congrega varios paises e também ao centrar-se naideia de elites como grupos

de liderancas administrativas, perde de vista as €lites que estéo para além destes grupos.

A partir de um estudo sobre Mocambique, Hanlon e Mosse (2010) consideram a elite da
Frelimo como sendo a elite de Mogambique. Com base em um estudo sobre as estratégias da
elite mocambicana para o desenvolvimento econdémico, Hanlon e Mosse (2010) afirmam que
0 modelo de desenvolvimento da elite retomou em parte, 0 modelo similar ao periodo da

independéncia.

Para Hanlon e Mosse (2010) esse modelo serviu de inspiragdo para uma nova forma de
capitalismo de desenvolvimento da elite, que usa rendas do Estado para a construcdo de um
grupo comercia e industrial e ndo apenas para fins predatdrios e de consumo. Se por um lado
este estudo permite compreender como é considerada uma forma de elite em Mogambique,

por outro lado ao considerar elite apenas como composta por pessoas da organizagéo
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administrativa transforma a idela de elites em esséncia, 0 que impossibilita compreender

outras formas de elite para além das entidades administrativas.

Diferentemente de Hanlon e Mosse (2010) que restringem elites aos membros da Frelimo,
Sumich (2008) considera que em Mocgambique existem diversos grupos que reivindicam o
titulo de €elite, de entre os quais os régulos, os lideres religiosos, 0s estrangeiros associados a
organizacOes internacionais poderosas, 0s membros mais importantes da classe mercantil
indiana e os atos membros da Renamo. Apesar disso em sua abordagem Sumich (2008)
considera os membros do partido governante da Frelimo e os grupos a eles vinculados como

sendo a elite socialmente dominante de M ocambique.

Para Sumich (2008) a elite dominante mogambicana reproduziu a sua posi¢éo por meio do
enraizamento a uma ideologia da modernidade. Ainda segundo Sumich (2008) essa ideologia
de modernidade é fruto de um processo de auto-determinacdo, a partir do qual essas elites se
percebem como “modernas” em relagcdo a uma nag&o que segundo elas, ndo €. Se por um lado
ao incluir no grupo das €lites, grupos para aém dos membros influentes da Frelimo, Sumich
(2008) darga a possibilidade de compreender a variedade de elites, por outro lado ao
restringir-se aos membros do partido da Frelimo como a elite dominante, volta a ideia

segundo a qual elites sGo apenas estes membros influentes.

De uma forma geral, a perspectiva que considera como elites apenas aqueles que estédo no
topo das organizagOes administrativas permite compreender como as elites sdo consideradas
enquanto fendmeno dessas organizagBes. Entretanto ao considerar elites apenas agueles que
lideram as organizagOes administrativas e 0s que a eles estdo associados, esta abordagem
transforma a ideia de elite numa esséncia, que como diria Popper (citado por Rogério, 2012)
a crenca em esséncias pode ser um obstaculo para a busca de explicagdes ulteriores, pois, a
curiosidade do cientista ir4 parar no momento em que identificar nos fenémenos estudados
aquelas propriedades que ele considerar como essenciais as coisas. Assim, a0 adoptar a
perspectiva essencialista os subscritores dessa abordagem perdem de vista aquel es grupos que

reivindicam, no quotidiano, a pertenca a uma categoria superior em relacao aos outros.

Quanto a perspectiva que defende que €elites sdo aguel es que estéo no topo dos organogramas
das organizagdes burocréticas, Reis (2000) € um de seus subscritores. A partir de um estudo

sobre as percepcdes da elite em torno da pobreza e desigualdade na sociedade brasileira, Reis
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(2000) considera elites aos individuos que estdo em determinadas posicbes dentro de
ingtituicdes, de entre os quais os lideres sindicais, os lideres empresariais, politicos e
burocratas. Se por um lado o estudo de Reis (2000) permite-nos compreender elites a partir
de uma estrutura burocrética de organizag@o, por outro lado faz-nos entender que apenas
esses grupos das organizacdes burocréticas € que fazem parte da €lite, 0 que deixa de fora

elites existentes no dia-a-dia fora dessas organi zagoes.

Com uma explicagdo parciadmente similar a de Reis (2000), Lisboa et al (2006) a partir de
um estudo sobre a participacdo das mulheres nas €elites de Portugal no periodo entre 1974 e
2004, distinguem duas €elites, nomeadamente politicas e econdmicas. Para Lisboa et a (2006)
fazem parte das elites politicas 0 primeiro-ministro, ministros, vice-ministros, secretérios de
Estado, e fazem parte das elites econdmicas 0s que estdo em posi¢des de topo na direccdo de

empresas, conselho de administracéo, conselho executivo, vocal, assembleia-geral e director.

Do seu estudo Lisboa et a (2006) mostram que tanto a nivel politico como econdmico ha
mais homens do que mulheres nas posi ¢des de topo No governo e nas empresas, o que os leva
aconsiderar gue ha mais homens do que mulheres fazendo parte da elite. Se por um lado este
estudo permite fazer uma distingcdo entre elites politicas e econdmicas, por outro lado perde

de vista outras possiveis posi¢des de topo existentes em outros contextos da sociedade.

De acordo com Martin (2008), acrescentando a ideia de Lisboa et al (2006), a partir de um
estudo sobre a formagéo, composi¢cdo, reproducdo e recomposicao das elites administrativas,
econdmicas e politicas na Franga, fazem parte das €elites os grandes chefes de industria e do
comércio; os dirigentes das grandes empresas, de bancos, da companhia de seguros; membros
dos grands corps, da inspeccdo de finangas;, os atos funcionarios da administracéo; os
membros do conselho de Estado, do tribunal de contas; os deputados; senadores; os membros

dos gabinetes ministeriais; e diplomatas.

Para Martin (2008), existem critérios que fazem estes grupos ascenderem a categoria de elite.
Segundo Martin (2008) para as pessoas alcancarem a categoria de elite tém passado pelas
grandes écoles, institui¢cdes educativas como escolas de €lite, privadas ou publicas, grandes
liceus. Ainda segundo Martin (2008) essas pessoas frequentam essas instituicoes desde os

primeiros dias de vida e por toda a vida. Estas explicacbes permitem perceber ndo s quem



sd0 as elites, mas também como ascendem a essa categoria. Entretanto, ao centrar-se nestes

tipos de elites perde-se a possibilidade de compreender elites no dia-a-dia.

Diferentemente de Martin (2008), Coradini (1997) mostra outra forma de se chegar a
categoria de €lite, a partir de um estudo sobre a formacédo de uma elite médica profissional no
Brasil, centrando-se num caso de trés exemplos de entidades relevantes na area profissional
de medicina, onde fez o0 levantamento das trgjectorias profissionais e académicas num
periodo que compreende os meados do sec. XIX a segunda metade do sec. XX, tendo como
base empirica a Academia Nacional de Medicina. Segundo Coradini (1997) os médicos que

estdo nas mais altas posicdes de profissional namedicinado Brasil € que constituem aelite.

Ainda de acordo com Coradini (1997) os médicos a cancaram a categoria de elite por meio de
relacdes de reciprocidade dentro de instituicdes oficiais. Essas relacdes de reciprocidade se
resumem ao parentesco, “amizade instrumental”, e ligacdo com entidades politicas. Se por
um lado o estudo de Coradini (1997) mostra que para dém da passagem pela formacéo
profissional e dos aspectos ligados a organizacéo, 0 parentesco e amizade permitem alcancar
a categoria de €lite, por outro lado ao centrar-se no topo dessa organizacdo burocratica perde

de vista as dlites que estéo fora desse topo e dalogicaformal da burocracia.

Com uma explicagdo parcialmente similar a de Lisboa et a (2006) e Martin (2008), Cruz
(1990) analisa a participacéo politica da juventude em Portugal. A partir desse estudo Cruz
(1990) considera €elites aos jovens que mais activa e organizadamente participam do processo
politico, os que militam nas organizagOes partidarias da juventude, e dentro destas, os que

tomam parte no congresso nacional.

Para Cruz (1990) as pessoas tornam-se elites mediante a participacdo nas organizacoes
partidérias, no exercicio de mediacdo e conexdo aos partidos. Este estudo permite
compreender como a participagdo nas organizagbes partidarias condiciona as pessoas a
fazerem parte da elite, mas a0 centrar-se nas organizacfes partidarias torna a ideia de dlite
restrita a essas organizacoes e limita a possibilidade de compreender elites no quotidiano fora

desse tipo de organizagéo.

De uma forma geral, os autores da abordagem que defende elites como aqueles que estdo no

topo dos organogramas das organizagOes burocréticas permitem compreender elites no

7



contexto dos organogramas das diversas organizagdes como politicas, religiosas, empresariais
e administrativas da sociedade. Entretanto, esse modelo mostra-se desgjustado para

compreender elites no dia-a-dia, fora daldgica da organizac&o burocréatica

A terceira perspectiva considera elites como um grupo de pessoas que Se apresentam como
superiores comparativamente aos outros no contexto social onde se encontram. Um dos
autores que se destaca nesta perspectiva é Peers (2002) que realizou um estudo sobre as €lites
do passado e os nativos da América do Norte, tomando como base sete locais histéricos
compostos por monumentos na regido de Canada e Estados Unidos. No referido estudo Peers
(2002) centrou-se nas interpretacdes e narrativas feitas por visitantes e funcionarios sobre os
actores considerados mais importantes e superiores na histéria, entre por um lado, o grupo
dos colononizadores e por outro lado os nativos.

Segundo Peers (2002) num primeiro momento as interpretagdes dos visitantes e funcionarios
déo mais importancia ao grupo dos colonos ou homens poderosos de ascendéncia europeia, 0
gue tornava os colonos como elites, em detrimento dos nativos. Num outro momento, as
interpretaces e narrativas passaram a valorizar os feitos dos nativos, e a reconhecer a sua
importancia e superioridade, o que deu corpo a uma nova elite composta pelos nativos. O
estudo de Peers (2002) permite compreender como as narrativas e interpretagbes sobre a
superioridade que se teve na histéria colocam entidades na categoria de €lite. Entretanto, ao
se restringir a essas interpretacbes e ao passado dos locais histéricos perde de vista a

possibilidade de compreender elites nas situagdes do quotidiano.

Diferentemente de Peers (2002) que adopta uma perspectiva histérica, Evers (2002) analisa o
processo de construcdo de status de elite entre um grupo de imigrantes descendentes de
escravos na regido sul das terras altas de Madagascar. Segundo Evers (2002) o grupo dos
Betsileo considera-se superior ou elite em relagcdo ao grupo dos Andevo, pelo facto de
pertencerem a descendéncia dos libertos da escravatura e terem-se estabelecido muito antes
na regido, atribuindo-se o titulo de mestres da terra, ao contr&rio dos Andevo que s&o
descendentes de escravos ndo libertos e considerados como inferiores e por isso socialmente
marginalizados. Se por um lado o estudo de Evers (2002) permite compreender elites numa
regido constituida por um grupo étnico que partilha mesmos valores historicos, e que esta
para além das organizactes administrativas e ou burocraticas, por outro lado perde de vista

outras formas de elite que se manifestam no quotidiano.



De uma forma geral a literatura permite compreender elites apenas como grupos de
liderancas administrativas e como agueles que estdo no topo da estrutura das organizaces
burocraticas. Se por um lado estas duas perspectivas permitem compreender €elites no
contexto das organizacOes administrativas e organogramas, por outro lado perdem de vista
elites que se estabelecem no quotidiano, fora da logica da estrutura administrativa e ou
burocratica. Entretanto, diferentemente dessas duas primeiras perspectivas, uma terceira
perspectiva permite compreender elites para além dessas organizacfes, 0 que abre espaco

para compreender formas quotidianas de reivindicacdo de pertenca a elite.



3. Enquadramento tedrico e conceptual

3.1 Perspectivatedrica

Para a orientacdo desta pesquisa adoptei a teoria antropologica das elites de Cris Shore
(2002). Esta teoria parte do pressuposto segundo o qual o que faz de um grupo uma elite é o
grau de auto-reconhecimento e consciéncia que existe entre os seus membros. De acordo com
esta perspectiva um grupo constitui-se como elite quando desenvolve uma cultura comum
que é reconhecivel para os seus membros, quando desenvolve seu proprio jogo de interesses

particulares, normas e préticas para diferenciar asi das massas.

Para esta perspectiva as elites sdo compreendidas no seu contexto histérico, sio
compreendidas mediante a andlise das estratégias que elas usam para se reproduzirem ao
longo do tempo e mediante a andlise da linguagem e das praticas através das quais as elites se
representam e as técnicas que elas usam para legitimar a sua posi¢ao de superioridade (Shore,
2002).

A teoria antropologica das elites de Shore (2002) permitiu-me operacionaizar a presente
pesquisa, pois esta teoria permite-me olhar a légica presente nas diferentes préaticas tais como
consumo e discursos sobre pertenca no quotidiano dos participantes do estudo, a partir das
guais compreendi como os participantes manifestam um sentido de consciéncia, coeséo e
conspiracdo nas suas relacdes quotidianas, 0 que me levou a constatar que eles reivindicam a

pertenca a uma categoria superior em relacdo aos outros.

3.2 Conceitos

Elites

De acordo com Mills, citado por Freitas (1970) elite € definida como sendo a minoria que
ocupa pontos de comando, e que forma uma unidade de poder que domina a sociedade. Esta
definicdo permite compreender elites apenas como grupos de lideranga, e por esse motivo
exclui outros grupos que constituem elites.
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Com uma definicéo parciamente similar a de Mills, citado por Freitas (1970), Martin (2008)
entende elites como aqueles que se encontram no topo da hierarquia social e ai exercem
funcdes importantes, que séo reconhecidas e val orizadas por toda a sociedade. Se por um lado
esta definicdo permite compreender elites como parte de uma organizacdo burocrética, por
outro lado ndo permite compreender elites em outras possivels organizacoes para além das

burocréticas.

Com uma definicdo diferente das duas anteriores, Shore (2002) define elites como sendo
aqueles que por razdes historicas, posicdo econdmica, funcdo politica ou conexdo familiar
ascendem a posi¢des superiores acima dos outros individuos da mesma sociedade. Se por um
lado esta definicdo alarga os critérios sobre os quais alguns grupos se podem tornar elites, por
outro lado carece de outros possive's critérios que referenciam as elites no quotidiano.

Diferentemente das anteriores definicdes, para Monteiro (2009) elites sdo aqueles individuos
pertencentes aos grupos melhor situados na estrutura social como um todo. Esta definicéo
permite incluir os diversos grupos distintos e superiores desde aguel as entidades no topo das
organizacOes administrativas, das organizagdes empresariais, ou académicas, até aos grupos

gue predominam no topo das vérias esferas sociais do quotidiano.

Assim, neste trabalho utilizo o conceito de elites a partir da definicdo de Monteiro (2009). De
acordo com esta definicéo percebo os participantes do presente estudo como um grupo de

pessoas que reivindica uma posi¢ao superior aos outros, o que os qualifica como elite.

| dentidades sociais

De acordo com Pinto (1991) a producéo de identidade implica a imbricacdo de dois
processos. 0 processo pelo qual 0s actores sociais se integram em conjuntos mais vastos de
pertenca ou de referéncia, com eles se fundindo de um modo tendencial (processo de
identificagcdo), e 0 processo atravées do qual os agentes tendem a autonomizar-se e diferenciar-
se socialmente fixando em relacdo aos outros, distancias e fronteiras mais ou menos rigidas

(processo de identizag&o).

Para Pinto (1991) as identidades sociais se constroem por integragéo e por diferenciacéo, com
e contra, por inclusdo e por exclusdo, por intermédio de préticas de distin¢cdo. Se por um lado

a definicdo de Pinto (1991) mostra os diversos critérios sobre os quais se da o processo de
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identificacdo, por outro lado carece de uma explicacdo que sgja sustentavel com base em

fendmenos especificos do quotidiano.

Com uma definicdo parciamente similar a de Pinto (1991), Deschamps et a, citado por
Borges (2007) considera que as identidades sociais provém de varias relagbes sociais que as
pessoas vivem e nas quais se engajam. Para este autor identidade € um processo que resulta

da pertenca dos individuos a um grupo ou categoria social.

A definicdo de Deschamps et a, citado por Borges (2007) permite compreender identidades
com referéncia a légica de pertenca a determinada categoria, razéo pela qual neste trabalho
utilizo-a porque inclui o processo pelo qual os participantes do presente estudo estabelecem
um sentido de identidade ao reivindicar a pertenca a uma categoria superior em relagdo aos

outros.

Reivindicacéo

O conceito de reivindicagcdo é definido por Machado et a (1992) como reclamagdo ou
invocacao de direito ou regalias politico-sociais. A reivindicagdo pressupde assuncéo ou
exigéncia de algo. Nunes (1989) subscreve esta definicéo ao considerar a reivindicacdo como

decorréncia de mecanismos identitarios, forjado na experiéncia de caréncias comuns.
Assim, neste trabalho utilizo a definicdo proposta por Machado et a (1992) a partir da qual

considero reivindicacdo a ac¢ao individual ou colectiva com vista a exigir alguma coisa, uma

identidade ou categoria.
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4. Procedimento metodologico

Esta pesquisa é exploratdria e tem um carécter qualitativo. Na mesma estudei o quotidiano
dos participantes e nele centrei-me no que eles diziam, consumiam ou trgavam e nas
explicacbes que eles davam a essas coisas, assim como nas explicacdes que davam sobre 0s

lugares onde frequentavam.

O presente estudo foi realizado em trés etapas complementares, nomeadamente a revisdo de
literatura sobre elites e outros assuntos associados, a recolha de dados etnogréficos e a

organizacao e andlise de dados.

Quanto arevisdo de literatura, estafoi feita de forma continua. Durante o processo consultei
dissertagbes, monografias e livros na Biblioteca centra e departamento de Arqueologia e
Antropologia da Universidade Eduardo Mondlane, e também consultel artigos cientificos em

bibliotecas digitais.

A fase etnogréficafoi realizada num periodo de 5 de Julho de 2013 a Fevereiro de 2014. Este
exercicio foi realizado em locais seleccionados nos arredores da cidade de Maputo, em
“barracas” de esquina de bairros, eventos festivos, e em actividades desportivas no ginasio. A
prética etnogréafica era efectuada todos os finais de semana, especificamente as sextas-feiras e
sabados a partir das 18horas e 30 minutos permanecendo a hoite toda, e aos domingos a partir
das 15horas. O facto de eu partilhar 0 mesmo espaco e conviver com 0s participantes
permitiu compreender suas formas de reivindicacdo de superioridade relativamente aos

outros.

Quanto a organizacéo e andlise de dados, realizei-as apds terminar o trabalho de campo. Para
o efeito, primeiramente analisel os dados e agrupei-os em trés secces, na primeira agrupei
dados sobre os lugares frequentados pel os participantes de estudo, ha segunda agrupei dados
sobre sua érea de residéncia e por ultimo agrupei dados sobre o gue eles consomem. Numa
segunda fase olhei para esses dados e percebi que existia uma mesma |6gica nos discursos
sobre 0 consumo, sobre os artigos de vestuario que usavam e sobre os locais onde
frequentavam e agueles que dizem ndo frequentar, 0 que permitiu-me chegar ao argumento
segundo o qual, no seu quotidiano, o0s participantes reivindicam uma superioridade

rel ativamente aos outros.
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4.1 Seleccao dos participantes de estudo

No primeiro dia que cheguei ao campo mantive contacto com seis participantes do estudo na
“Esquina de contentor”. Daqueles participantes, quatro consumiam “Lite” e outros dois
consumiam “2M”. Aqueles que consumiam “Lite” riam-se dos segundos porque diziam que
naguele sitio onde estavam sO se tomava “Lite” e que os dois estavam num lugar
supostamente errado pelo facto de estarem a consumir “2M”. Diante deste facto fiquel
interessado naqueles quatro que consumiam “Lite” e passel a acompanha-los nas sessdes de

consumo de bebidas a codlicas.

A partir desses quatro participantes tive acesso a outros participantes que também consumiam

“Lite” e que participavam dessas sessdes de consumo. Assim, segui 0 grupo de participantes.

Ao longo do presente trabalho uso nomes ficticios paraidentificar os participantes de estudo,

como forma de salvaguardar suaidentidade.

4.2 Técnicasderecolha etratamento dedados

Para recolher dados durante o trabalho de campo fiz observagéo directa, conversas informais
e entrevistas semi-estruturadas. Quanto a observacdo, comecel a observar os participantes na
“Esquina de contentor”, local onde iniciei 0 estudo. Apds os primeiros quatro dias de
observacdo constatei que quando alguns participantes ndo estivessem na “esquina de
contentor” encontravam-se na outra barraca designada “Facebook’, situada ha mais ou
menos 1 km. Nesse caso seguia-0s nos locais onde estivessem e observava o que faziam,

diziam e consumiam.

Durante a pesguisa nesses locais observel 0 que os participantes bebiam, olhava para as
marcas de cerveja, 0 que eles trggavam, os locais onde circulavam e frequentavam. Nesse
periodo também escutava conversas sobre os trabalhos que faziam, sobre posse de carros,
roupas, relégios e dinheiro, preferéncia de mulheres, e agumas vezes ouvia histérias e

experiéncias de vida.
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Com base no que observara e ouvira durantes as primeiras sete semanas do trabalho de
campo, ha oitava semana comecel a realizar conversas informais com o0s participantes.
Durante as Ultimas quatro semanas do trabalho de campo comecel a redizar as entrevistas
semi-estruturadas que consistiam em questdes sobre a hierarquia dos lugares frequentados
pelos participantes, as designacfes usadas para referir os espagos por eles frequentados, os

vestuarios usados e as marcas de cerveja consumidas.

Para registar a informac&o recolhida gravava as conversas e tomava notas em forma de texto
no telemoével. Chegado a casa passava as notas no meu o diario de campo. Para aém do
registo das notas no telemdével, fotografei os locais de estudo e os participantes para captar

traes gque usavam.

4.3 Constrangimentos do trabalho de campo

Ao longo do trabaho tive dois constrangimentos. O primeiro ocorreu na fase inicia do
trabalho de campo quando queria aceder aos participantes no momento em que estivessem
sentados em roda. Ficava com medo de aproximar-me porgue temia ser visto como estranho
ou intruso e também ser questionado sobre a minha proveniéncia e sobre o que pretendia
fazer ali. Nessa situacdo mantinha-me ha disténcia e via as pessoas, mas ndo tinha como

ouvir o que eles diziam nem como conversar com eles.

Para resolver essa dificuldade num desses dias abordel Jodo, um dos participantes de estudo,
e conversei com ele. Durante a conversa expliquei-lhe que queria participar do grupo e das
suas conversas porgue me sentia isolado e ndo conhecia ninguém naguele local. Depois desse
dia que conversei com Jodo, no dia que encontrel 0 grupo novamente em roda, Jod&o
apresentou-me aps seus companheiros e assim consegui participar das conversas e do

ambiente.

O segundo constrangimento foi relativo a minha aceitagdo no grupo. Apesar de Jodo ter-me
apresentado aos seus companheiros, quando estivesse la ndo falavam comigo, quando
conversa ou fazia perguntas ndo me respondiam. O facto de eu s6 consumir refresco num
grupo de pessoas que consumiam cerveja, fez de mim um avo de piadas por parte dos

participantes.
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Por exemplo, um dia, observava e ouvia conversas numa esquina do bairro de Laulane
enquanto consumia uma garrafa de refresco Coca-cola. Pedro, um dos participantes de

estudo, viu-me e disse ao vendedor:

Tem uma caixa de refresco ai? Prepara uma caixa de refresco para esse jovem
consumir tudo (areferir amim). Porah, ha tantos sitios em que se pode tomar refresco
mas veio escolher justamente aqui onde eu estou? E indisciplina isso. Prepara 14 teu
estbmago para beber uma caixa de refresco. Porah, a malta esta aqui para depois
chegares e tomares refresco. Tem sitios para tomar refresco. Tens que enxergar
primeiro (Pedro, 28 anos, participante da esquina de contentor, morador do bairro de
Laulane, 24.08.2013).

Como podemos ver neste exemplo, ao afirmar que eu devia preparar 0 estbmago para
consumir uma caixa de refresco, os participantes ridicularizaram-me pelo facto de ser o Unico
de entre eles a consumir refresco, 0 que me colocava num lugar supostamente inapropriado

para 0 consumo do mesmo.

Para resolver esse constrangimento adoptei duas solugdes. Como primeira solugdo passei a
consumir bebidas alcodlicas, como a “2M”, “Lite”, como forma de ser aceite no grupo,
apesar de ndo ser consumidor de bebidas alcodlicas. Ao adoptar essa solucao os participantes
deixaram de me ridicularizar e conversavam mais comigo. A segunda solucéo consistiu em
comparticipar no pagamento da conta pela bebida que consumiamos. Como resultado dessa
solugdo os participantes passaram a convidar-me a outros locais onde conviviam tais como,
convites para participar em festas ou passeios. Ao frequentar esses locai's consegui ter acesso

aoutros participantes que participavam das sessdes de consumo de bebidas alcodlicas.
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5. A manifestacdo de uma dlite nas situagdes do quotidiano

5.1 Caracterizagdo dos L ocaisda pesquisa

Nesta parte do trabalho apresento os locais onde realizei a pesquisa. Nesta explico a

localizagdo dos locais e descrevo a estrutura fisica e a disposi¢éo dos edificios.

A pesquisa foi realizada numa zona de fronteira entre os bairros de Laulane e Ferroviério, e
no bairro das Mahotas. Na zona de fronteira, os dois bairros séo separados pela rua da Beira
(figura 1). Na referida zona trabalhei em quatro locais, nomeadamente na “Esquina de
contentor”, “Esquina de facebook”, “Barraca da tia Gilda”, e “Barraca da Mada Lu”. Por sua
vez no bairro das Mahotas trabalhei em dois locais, nomeadamente no “Ginasio” e

“Contentor de Rodrigues”.

Figural: Zona de fronteira entre os bairros Laulane e Ferroviario.

Fonte: Laércio Sulila, Novembro, 2014

Quanto as barracas localizadas na zona de fronteira, a “Esquina de contentor” fica situada no
bairro de Laulane narua de S&o Pedro n° 4.399 (figura 3). A mesma funciona em um edificio
de metal que possui duas janelas onde funciona o balcdo. O edificio esta pintado a verde. A
“Esquina de contentor” dispde de dois lados nomeadamente, o interior do quintal e o exterior
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do quintal a beira da rua. No interior do quintal tem um conjunto de mesas e cadeiras e 0

exterior do quintal tem um passeio feito de cimento.

Figura 3: Vista de cima da “Esquina de contentor”
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Fonte: Laércio Sulila, Novembro, 2014

Por sua vez, a “Esquina de facebook” esta situada no entroncamento da rua da Beira € a rua
n° 4.376 (figura 4), ha aproximadamente 1 km da “Esquina de contentor”. O edificio da
“Esquina de facebook” é feito de cimento e esta pintado a branco. O mesmo tem uma varanda
coberta de chapa de zinco e palha. A “Esquina de facebook” dispde de dois lados
nomeadamente, o lado interior do quintal e o lado de fora do quintal a beira da rua. No lado
interior esta o edificio e um conjunto de mesas e cadeiras na varanda. No lado de fora do

quintal tem uma janela onde funciona o balcéo.

Figura 4: Vista de cima da “Esquina de facebook”

Fonte: Laércio Sulila, Novembro, 2014
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Do lado oposto a “Esquina de facebook”, ao longo da rua da Beira, existe uma fila de
estabelecimentos comerciais de entre os quais um quiosque de nome “Bik™, seguido de um
talho denominado “Nanas meat”, uma farméacia de nome “Anne””, um bar de nome “Dulce

Brai inn”” e a “Barraca da tia Gilda”.

Por sua vez, a “Barraca da tia Gilda” esta localizada no entroncamento da rua da Beira e um
beco sem nome (figura 5). A construgdo do edificio combinou cimento e metal. A parte de
cimento esta pintada a castanho e a parte de metal esta pintada a vinho. O edificio possui trés
janelas e dispde de dois lados, um lado do beco e o outro do lado da rua. Do lado do beco, o
edificio possui duas janelas onde funciona o balcdo. Deste lado tem bancos de
aproximadamente 40 cm de comprimento e blocos de pedra com aproximadamente a mesma
altura, e que sdo usados para as pessoas sentarem. Do lado da rua tem a outra janela onde
funciona o balcdo. Deste lado tem um passeio onde as pessoas mantinham-se em pé.

Figura 5: Vista de cima da “Barraca da Tia Gilda”

Fonte: Laércio Sulila, Novembro, 2014

Por fim, a “Barraca da Mada L0” esté localizada no entroncamento da rua n° 4.388 e o beco
sem nome que da acesso a “Barraca da tia Gilda” (figura 6). O edificio é feito de pedra e esta
pintado a azul. O mesmo possui trés compartimentos, uma parte onde funciona o balcdo, uma
sala e uma varanda vedada a grades de ferro. O edificio possui duas janelas e dispde de dois
lados, um lado interior e o lado exterior do edificio voltado para a rua. Do lado interior tem
algumas mesas e cadeiras e do lado exterior do edificio tem as duas janelas onde funciona o
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balcdo. Este local é mais frequentado pelos participantes em todos os domingos a partir das
8:00 horas paratomar sopas.

Figura 6: Vista de cima da “Barraca da Mada LU”

Fonte: Laércio Sulila, Novembro, 2014

Quanto aos locais de estudo localizados no bairro das Mahotas, 0 “Ginasio” esta localizado
no entroncamento da rua de Kassuende / David Mazembe n°® 4.767 e arua n® 4.858 (figura 7).
O edificio do “Ginasio” é feito de cimento e esta pintado a branco. O mesmo possui um vidro
enorme na parte frontal. O “Ginasio” dispde de dois compartimentos. No primeiro
compartimento funciona uma sala de ginastica e no segundo funciona uma sala de
muscul agdo.

Figura 7: Vista de cima do “Ginasio”

Fonte: Laércio Sulila, Novembro, 2014
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Por sua vez, o “Contentor de Rodrigues” esta localizado no entroncamento da rua de
Kassuende / David Mazembe e arua n® 4.858 (figura 8). Este contentor esta situado em frente
a0 ginésio. O edificio é feito de metal e esta pintado aamarelo e verde. O mesmo possui duas
janelas e uma varanda. Na varanda tem bancos de madeira de aproximadamente 1 metro de
comprimento e na parte das janelas funciona o bal céo.

Figura 8: Vista de cima do “Contentor de Rodrigues”

Fonte: Laércio Sulila, Novembro, 2014

Ao longo da rua n°® 4.858, para quem sai do “Ginasio”, estdo localizadas trés barracas
nomeadamente a “Barraca de porco”, a “Barraca da Dona Ana” e o “Contentor da Zinha”.

A “Barraca de porco” esta situada dentro do quintal de uma residéncia. O edificio € feito de
cimento e esta pintado a vermelho. O mesmo possui trés compartimentos, uma parte onde
funciona o balcdo, uma sala e uma varanda. Esta barraca dispde de dois lados, o lado interior
do edificio e o lado exterior do edificio a beirada rua. Do lado interior tem uma sala que tem
algumas mesas e cadeiras e do lado exterior tem uma varanda onde tem aguns bancos de
aproximadamente 60 cm de comprimento.

Por sua vez a “Barraca da Dona Ana” esta situada a beira da rua. O edificio da barraca é feito

de cimento e esta pintado a branco. O mesmo possui dois compartimentos, uma sala e uma
parte onde funciona o balcéo. Na salatem um conjunto de mesas e cadeiras.
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E por dltimo, o “Contentor da Zinha” estd localizado ao longo da rua. O mesmo funciona
num edificio feito de metal pintado a amarelo. O edificio possui duas janelas onde funciona o

balcdo. No interior do contentor tem um conjunto de caixas com garrafas de vinho.

5.2 “Longe de molwenices”: os lugares frequentados pelos participantes

Nesta parte do trabalho mostro que os participantes dividem os lugares entre de “molwenices”
e de “ndo molwenices” e frequentam o0s segundos em detrimento dos primeros que
ridicularizam. Ao se distanciarem e ridicularizarem os lugares de “molwenices” os

participantes reivindicam distingdo e superioridade comparativamente aos outros.

Os participantes do presente estudo designam “molwenices’ as ac¢Oes desencadeadas por
pessoas consideradas malandras e ou marginais nos ambientes de convivio. A partir dos
dados percebi que o facto de algumas pessoas levarem coisas aheias contra 0 consentimento

dos respectivos donos é que faz com que tais actos sejam considerados de “molwenices”.

Durante a minha presenca nos locais da zona de fronteira entre os bairros de Laulane e
Ferroviério notel que os participantes dividem os lugares onde frequentam. A esse respeito 0s
participantes frequentam trés lugares nomeadamente, a “Esquina de contentor”, a “Esquina
de facebook” e a “Barraca da Mada LU” que consideram lugares superiores pelo facto de la
conviverem, e por sua vez distanciam-se da “Barraca da tia Gilda” que consideram como de

“molwenices”.

Os participantes frequentam os seus referidos locais as Sextas-feiras, Sabados e Domingos.
Para o efeito, um deles chega ao local e através do telefone efectua chamada para um outro
companheiro e informa-0 sobre a sua localizag8o, este Ultimo por sua vez efectua chamada
para os outros. Assim todos se dirigem a0 mesmo lugar, de acordo com a opcdo que 0s

participantes fazem no dia determinado.

Depende dos dias. Ha dias que enche aqui no facebook, ha dias que enche na Mada
LU, ha dias que enche no contentor. Depende por exemplo de um ggjo. Eu posso
chegar num sitio sentar, ligar para Marcio dizer que estou aqui e depois de um tempo
toda a malta vir se concentrar aqui (entrevista, Osvaldo, 24 anos, participante da
“Esquina de facebook”, morador do bairro de Laulane, 02.11.2013).

22



Este exemplo, se por um lado menciona os lugares onde os participantes frequentam, por

outro lado mostra como eles se convidam para estarem nesses lugares.

Os participantes apenas estabelecem 0s seus encontros nas esquinas de “Contentor”, do
“Facebook” e na “Barraca da Mada LU” porque alegam ser iguais e que por isso partilham os
mesmos locais. Como se pode ver na explicacdo de um dos participantes que justifica a

frequéncia regular na “Esquina de facebook”.

Posso dizer que a escolha do facebook € pelalel de atraccdo, mano. LA ha umalei de
atraccdo. NoOs vamos pelos mesmos principios (entrevista, Osvaldo, 24 anos,
participante da “Esquina de facebook”, morador do bairro de Laulane, 01.11.2013).

A partir do exemplo de Osvaldo sobre a atraccéo entre eles, percebi que os participantes
convivem uns com 0s outros em determinados lugares por se considerarem pessoas que
partilham a ideia de se distanciarem de “molwenices’, de consumirem “Lite” e de serem
civilizados. O facto de os participantes do estudo partilharem as referidasideias é que faz eles
considerarem ter principios similares, o gque permite perceber que eles constituem um grupo
distinto.

Se por um lado eles véo para os referidos lugares onde acham que s&o iguais uns aos outros,
por outro lado ao proceder dessa maneira permitem compreender que se distanciam dos

lugares que acham ser de pessoas das quais eles se diferem.

Quanto a “Barraca da tia Gilda” os participantes rejeitam e ridicularizam esse lugar. Como
motivo para essa ridicularizacio eles consideram que a mesma é um “senta baixo”! por ser
supostamente frequentada por pessoas marginais ou “molwenes’, considerados como
pertencentes a cultura de baixo nivel ou inferior, consumidores de “Tentagdo? e pessoas sem

dinheiro.

Quanto ao facto de os participantes do estudo afirmarem ndo frequentar a “Barraca da tia

Gilda” por ser um lugar de pessoas marginais, podemos ver no exemplo a seguir.

1 Senta baixo € uma designacdo usada para referir lugar frequentado por pessoas sem dinheiro, consumidores de
Tentacdo e pertencentes a cultura de baixo nivel ou inferior.
2 Tentagdo € nome de marca de bebida considerada de prego inferior, abaixo de 20 meticais.
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Bem, naqueles outros sites® a gente esta exposta demais. Do tipo, s30 sites maning
publicos. Qualquer tipo te vé |14, estas a perceber? Do tipo, haa vi fulano ali. Também
l& ha maning* merdinhas®, tipo molwenices, sei-l4 0 qué. Ya é por ai (entrevista,
Paulo, 28 anos, participante da “Esquina de facebook”, morador do bairro ferroviario,
16.11.0213).

A partir do exemplo de Paulo, o facto de os participantes do estudo afirmarem que se
distanciam da “Barraca da tia Gilda” por ser um lugar publico e onde podem ser vistos,
parece apenas um discurso. Pois, de acordo com dados de campo notel gque os lugares
frequentados pelos participantes tais como “Ginasio”, “Esquina de Facebook” e “Esquina de
contentor” também sédo lugares publicos. Entretanto, esse fendmeno permite compreender que
0s participantes apenas usam o discurso de distanciamento dos lugares publicos para se
manter distantes da “Barraca da tia Gilda” pelo facto de ser considerado “senta baixo” e de
“molwenices’. Assim, os participantes fazem referéncia aos lugares de “molwenices” para
mostra-los como inferiores em relacdo aqueles que os participantes consideram como de “néo

molwenices”.

Os participantes consideram os frequentadores da “Barraca da tia Gilda” como aqueles que
sempre pedem algum dinheiro para comprar uma bebida ou alguma coisa de gue necessitam,

razdo pelaqual ridicularizam esse local.

Os participantes, para além de ridicularizarem a “Barraca datia Gilda”, ridicularizam aqueles
gue se deslocam algumas vezes da “Esquina de facebook” para aquela barraca, mesmo que
frequentem regularmente a “Esquina de facebook”. Como se pode ver numa conversa entre

Josemar e Mércio.

Josemar: Hi, desde quando se fica ai natia Gilda? Ver aquele ggjo® (areferir um dos
participantes) natia Gilda? Estranho isso.

Marcio: hehehehe (risos). Aquele é o jovem de orange’. Aquele gagjo ja botou umas
sapatilhas cor de laranja agui nos lados. Esse dia fazia muito sol, e aquilo brilhava
para demais. E o jovem de Orange, hehehehe (risos). Aquele gajo € um mafioso so faz
de conta ficar aqui, mas ali (a referir a “barraca da Tia Gilda”) é o lugar dele. Hehehe
(risos) (observacao, “Esquina de facebook”, 29.11.2013, 19:30 min.)

3 Site é uma palavra da linguainglesa usada para designar local ou sitio.

4 Maning é uma palavra usada para significar muitos.

5 Merdinhas € um termo usado pelos participantes para referir as acgdes das pessoas que aldrabam ou furtam
bens alheios.

6 Gajo € um termo usado para designar Individuo ou pessoa.

7 Orange é um termo da lingua inglesa que significalaranja, e que os participantes usam parareferir um trgje a
cor de laranja.
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O jovem de Orange a que Marcio se referia era uma pessoa que frequentava a “Esquina de
facebook”, e dos trés dias que o0 vi neste local consumia “Lite” e num outro dia consumia
“2M”. Apesar de ele frequentar a “Esquina de facebook” e consumir “Lite” em alguns dias,
esse facto € insuficiente para que ele escape das ridicularizagbes por parte do grupo de
Marcio. O que reforca aideia de que os participantes se distinguem dagueles que frequentam

a “barraca da tia Gilda”.

A partir dos dados percebi que os participantes promovem uma distincdo dos lugares onde
convivem. Essa distingdo opfe por um lado o grupo deles que se consideram cultos e por
outro, aqueles que consideram “molwenes”. Por isso, a0 manterem-se distantes da “barraca da

tia Gilda” eles estdo a manter-se longe de “molwenices’.

Um dos critérios mencionados refere que os participantes se distanciam da “Barraca da tia
Gilda” pelo facto de ser frequentado por pessoas sem dinheiro. Se por um lado os
participantes dizem distanciar-se deste lugar por ser daqueles que n&o tem dinheiro, por outro
lado essa divisdo de lugares ndo parece estar muito relacionada com as razbes que 0s

participantes explicam. Como se pode ver na afirmacéo de Osvaldo.

N&o gramo® de misturar-me com aqueles gajos (a referir os participantes que estavam
na “Barraca da tia Gilda”), tipos que vivem sempre a pedir (observagdo, Osvaldo, 24
anos, participante da esquina do facebook, morador do bairro de Laulane,
23.11.2013).

O trecho de Osvaldo permite compreender que ao considerarem a “Barraca da tia Gilda”
como um lugar dagueles que ndo tém dinheiro, Osvaldo e 0s seus associados consideram-se
como aqueles que tém dinheiro. Se por um lado a afirmacéo de Osvaldo leva a pensar que o
facto de se distinguir dagueles outros tem a ver apenas com dinheiro, por outro lado
analisados outros dados gque tenho noto que esse argumento de dinheiro é problemético. Pois,
diversas vezes Osvaldo e seus companheiros iam para as “Esquinas de contentor”, do
“Facebook” e “Barracada Mada Lu” sem dinheiro, e pediam uns aos outros incluindo amim.
Essa situagdo mostra que mesmo quando eles ndo tém dinheiro eles continuam a frequentar as

suas referidas barracas e ndo a “Barraca da tia Gilda” que é lugar dos que consideram néo ter

8 Gramo € um termo usado para significar o verbo gostar.
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dinheiro. Assim, os participantes usam o discurso de ter dinheiro para reivindicar serem

superiores em relacéo aos outros que frequentam a “Barraca da tia Gilda”.

A partir dos resultados desta sec¢ao percebi que os participantes dividem os lugares entre de
“molwenices” e os de “ndo molwenices”. Os lugares de “molwenices” sdo considerados
negativos e associados a pessoas supostamente inferiores em virtude de serem considerados
sem dinheiro, marginais, consumidores de tentagdo. Ao se distanciarem desses lugares de
“molwenices” e frequentarem os lugares de “ndo molwenices” os participantes reivindicam

distingdo e superiorioridade.

O facto de os participantes distinguirem os lugares frequentados assemel ha-se parciamente
as conclusdes alcangadas por Sousa (2004) e Pelissari (2012), para quem existem lugares
frequentados por grupos sociamente relevantes da sociedade, como clubes, casas de festas,
associacOes, bailles onde partilham as mesmas redes de negécios, trabalhos ou relacbes
profissionais e que ficam conhecidos como lugares frequentados pela elite. Entretanto, neste
trabalho se por um lado mostro que no dia-a-dia os participantes dividem os lugares entre de
“molwenices” que sdo rejeitados por serem considerados inferiores, em oposi¢do aos de “néo
molwenices” tidos como superiores e onde os participantes frequentam, por outro lado esse
facto permite-me perceber que diferentemente de Sousa (2004) e Pedlissari (2012), os
participantes do estudo, ainda que nos lugares comuns do dia-a-dia e que ndo séo conhecidos
como da dlite, distinguem lugares entre superiores, por eles frequentados, e inferiores dos

guais se distanciam.

5.3 Espanha: a zona dos “civilizados”

Nesta parte do trabalho mostro que os participantes distinguem-se como superiores aos outros
pelo facto de afirmarem residir numa zona denominada Espanha, que € tida como civilizada
comparativamente as areas residenciais proximas denominadas México e Holanda e que séo

consideradas de marginais.

Espanha é um nome usado para designar uma érea cujo raio abrange a zona de fronteira entre

os bairros de Laulane e Ferroviério, onde residem e convivem os participantes do estudo. A
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designacdo de Espanha, segundo a explicacdo dos participantes, foi atribuida pelo Dimas,

uma pessoa jafalecida

Quem deu esse nome de Espanha é um falecido. O Dimas. Se ele ainda estivesse vivo
haverias de gostar maning dele. Ele era muito social. Ele era social. Ele era meu
amigo de verdade (entrevista, Marcio, 28 anos, participante da “Esquina do
facebook”, morador do bairro Ferroviério, 04.10.2013).

Segundo contaram, 0 nome Espanha comegou a ser usado para referir a zona de fronteira,

onde os participantes residem, pelo facto de estar distante da cidade de Maputo.

Naverdade, de acordo com o rei, 0 dono da Espanha, o falecido. O dono da Espanha é
Dimas. Ele disse enquanto estava vivo: eu estou na cidade, vocés fiquem na vossa
Espanha. Assim mesmo nasceu o nome Espanha. Sabe porque é que ele disse isso? E
do tipo Espanha € um sitio longe. Foi isso que ele estava a transmitir (entrevista,
Josemar, 28 anos, participante da “Esquina do facebook”, morador do bairro
Ferroviario, 19.10.2013).

A partir das explicagOes dos participantes é possivel compreender que eles apropriaram-se do
nome supostamente atribuido pelo Dimas e usam-no para referir a zona onde residem e para
distingui-la das zonas mais proximas como as da parte interior dos bairros de Laulane e

Ferroviério que sdo designadas M éxico e Holanda respectivamente.

Para os participantes do estudo eles séo pessoas civilizadas que se relinem regularmente para

divertirem-se e consumir cerveja.

Mano deixa-la explicar-te o que é Espanha. Espanha € a zona suburbana onde nés
demos um nome. Estas a perceber? Espanha € uma cidade que nés criamos. Mano
Espanha. NOs somos espanhois sabes por qué? Porque nds vivemos na zona
suburbana, mas nos somos civilizados acima de tudo. Na Espanha, nds somos
espanhdis independentemente da nossa condic&o socia. Espanha é nosso lar mano. E
como se cada um de nés dos espanhais tivesse um certo documento que diz, eu sou
espanhol. Espanhdis € um grupo de pessoas gque se encontram, tomam uma cervela,
fazem isso, fazem aquilo. Espanha € aqui, é ali, é isso tudo agqui (entrevista, Osvaldo,
24 anos, participante da “Esquina do facebook”, morador do bairro de Laulane,
26.10.2013).

A partir da explicacdo de Osvaldo percebi que os participantes descrevem-se como
civilizados, e pelo facto de residir na Espanha consideram-na um espaco residencia de

pessoas civilizadas.
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Ao longo do trabalho de campo notel que a guns participantes diferenciam a zona da Espanha
em duas partes. Estes participantes distinguem uma Espanha verdadeira e original de uma
outra Espanha que ndo é verdadeira. Esta diferenciacdo envolveu uma pequena parte do
bairro Ferroviario e a outra do bairro de Laulane. Nessa diferenciacdo os participantes do
bairro Ferroviario tende a identificar sua éarea como verdadeira Espanha, porgque a designacéo
de Espanhafoi atribuida pelo Dimas, pois quando estava vivo, residia naquela zona e também
por acreditarem que as suas formas de diversdo eram as melhores comparativamente as dos

outros.

Por sua vez os participantes do bairro de Laulane ndo acham relevante o facto de a
designacdo de Espanha ter sido atribuido pelo falecido Dimas, e consideram Espanha como

um lar Unico onde se reside e convive de forma coesa.

Osvado: Espanha para todo ggjo agui da zona € isso tudo mano (a apontar a érea de
Laulane e Ferroviério). Nao ha nada de divisdo aqui. Espanha é isso.

Marcio: ohoo, maluco. Espanha é Laulane? Esse nome da Espanha quem deu foi
Dimas, e deu aonde?

Osvaldo: wa hemba.

Marcio: esta querer negar o qué, meu amigo?

Osvado: mano, estas aonde agora? Estas na Espanha ou ndo?

Mércio: eu estou em Laulane.

Osvaldo: heheenn! Sabe? Eu as vezes ligo para esse ggjo (areferir Mércio) e pergunto
estas aonde? Ele diz, eu estou na Espanha. Eu digo Espanha exactamente aonde? Ele
diz no facebook. Hoje ele estd com medo de admitir que esta em Laulane (observacéo,
“Esquina de facebook”, 26.10.2013, 20:00 horas).

A partir da conversa entre Marcio e Osvaldo percebi que, de entre os participantes, alguns da
area do bairro Ferroviario acham-se exclusivamente espanhais relativamente aos outros da
area do bairro de Laulane. Estes, por sua vez, também se acham espanhdis apesar de néo
residirem na mesma zona onde Dimas residia. Ao proceder dessa maneira, tanto uns como
outros consideram-se distintos e superiores em relacéo aos que ndo residem na Espanha e que

nado sdo civilizados.

Se por um lado os participantes do presente estudo consideram-se espanhdis e civilizados, por
outro lado eles consideram as pessoas que residem nas outras zonas proximas designadas
México e Holanda como pessoas marginais, o que reforca a ideia de eles reivindicarem

distingdo e superioridade relativamente aos outros. Como podemos ver no exemplo a seguir.
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Marcio: 1aé México.

Eu: porgué México?

Marcio: |a had maning distarbios e marginais.

Marcio: Zefanias € um outro brada, vive na Holanda, mas foi espanhal.

Eu: Holanda? Como assim? Porqué?

Marcio e Zefanias (responderam simultaneamente): - ahaaa, 1a € mato, Guava la.
Zefanias. ya, eu estou 14, mas na Espanha é que se brinca mano (observacdo, “Esquina
de facebook”, 08.11.2013, 19:15 min).

A partir da conversa entre eu, Marcio e Zefanias percebi que os participantes atribuem a
designacéo de México porque de acordo com as informagdes que tém eles associam este pais
a elevadas praticas de criminalidades, o que faz com que sgja visto como negativo, e justifica
o facto de considerarem essas zonas como de marginais. Por exemplo, um dia conversava
com Osvaldo, ha cerca de 19 horas na “barraca da “Mada L0”, e num determinado momento
a0 longo da conversa ouvimos gritos, ha aproximadamente 800 metros daquela barraca.

Perguntei a Osvaldo sobre o que teria acontecido e ele respondeu:

E México mano, é norma violarem alguém, ouvir tiros. (Osvaldo, 24 anos,
participante da “Esquina do facebook”, morador do bairro de Laulane, 29.11.2013).

A partir desta explicagdo de Osvaldo percebi que os participantes atribuem o nome de
Meéxico as zonas proximas por considerarem como zona frequentada por pessoas

supostamente criminosas ou marginais.

Por sua vez os participantes atribuem a designagéo de Holanda como forma de ridicularizar
as outras zonas porgue de acordo com o0 conhecimento que possuem sobre 0 mapa europeu, a
Espanha € um territério maior em relacdo a Holanda, e neste caso inferiorizam as zonas
proximas de acordo com essa simbologia do espaco. Entretanto, com base em dados
analisados sobre o espago, notei que no contexto estudado a Espanha, que é a zona de
fronteira, € menor relativamente ao espaco designado Holanda que comporta a zona interior
do bairro Ferroviério. Eles apenas usam aideia de Espanha como espaco relativamente maior

para sustentar o discurso da Espanha como relativamente superior as outras zonas.

A partir dos resultados desta seccdo percebi que os participantes usam o discurso de

residéncia a um espaco denominado Espanha que é considerado civilizado, para reivindicar
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serem distintos e superiores em relagdo aos outros que residem nas zonas mais proximas

designadas mexico e Holanda consideradas de marginais.

Esta conclusdo assemelha-se em parte a idela de Silveira (2006) para quem existe um
processo de territorializacdo de elite, em que 0s grupos que atingem alto grau de posicéo
socio econdmica e pensamento hegemonico procuram instalar-se em zonas especificas
consideradas de conforto e qualidade satisfatoria, marcando assim uma segregacdo espacial,
como por exemplo a concentragdo num determinado espago de condominios. Entretanto,
diferentemente da concluséo de Silveira (2006), o facto de os participantes do presente estudo
usarem o discurso de residéncia a um espaco tido como civilizado em oposi¢éo as zonas mais
proximas consideradas de marginais mostra que eles estabelecem uma forma de
territorializagdo que se manifesta em termos de discursos e reivindicagéo de valores, do que
em termos de infraestruturas construidas caracterizadas por um conjunto de residéncias

especificas.

54 Uma busca infindavel pelo novo: reivindicacdo de superioridade a partir das

préticas de consumo

Nesta parte do trabalho mostro como os participantes reivindicam superioridade em relacéo
aos outros a partir do consumo de marcas de cervegja mais recentes e caras em relagéo as
bebidas ja existentes e mais baratas no mercado, e uso de determinadas roupas, calcados e

rel6gios.

Durante o trabalho de campo percebi que os participantes consumiam a cerveja “Lite”, como
forma de expressar um padréo de consumo que permitisse distinguir a eles dos outros que
consumiam outras marcas como a “2M”. Assim, ao consumirem “Lite” 0s participantes usam
discursos de distingdo a partir dos quais expressam-se como superiores relativamente aos

outros.
No domingo do dia 22 de Setembro de 2013, enquanto fazia observacdo de campo na

“Esquina de contentor” a beiradarua, vi um grupo de sete participantes de estudo em fila no

balcdo a conversar. Dos quais Tchaina, Beto, Zito, Niquice, Alfredo, Daniel e Victor. No
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tabuleiro do balcéo, havia sete latas de cerveja “Lite” proximo destes, e mais duas garrafas e

uma lata vazia do outro lado do tabuleiro.

A beira da rua estava um outro grupo de sete participantes sentados em cadeiras plasticas de
cor branca, posicionadas em forma de circunferéncia. No meio desta, estavam duas caixas
plasticas portédteis. Todos os participantes tinham uma garrafa de “Lite” na méo e, apenas um

deles consumia “Castle lager”.

Same, um dos participantes que estava sentado levantou-se e caminhou em direccéo ao lado
interior do quintal da “Esquina de contentor”, nesse percurso cruzou com dois participantes

gue seguravam na mao copos e garrafas de “2M” respectivamente.

Same disse (em voz alta): vocés ainda tomam isso? “Lite”. N6s somos da “Lite”. E O
“Lite”. Aaah, porqué vocés ndo mudam isso. Mudem I4 isso.

Um dos participantes. aaahh, vocé diz isso sé porque esta a tomar “Lite” e nds “2M”?
E assim mesmo? (observacdo, “Esquina de contentor”, 10.08.2013, 20:30 min).

O facto de o Same perguntar se aqueles dois ainda consumiam “2M” enquanto que eles
consomem “Lite”, permite perceber aideia segundo a qual os dois participantes continuam no
consumo da mesma marca,“2M”, enquanto que Same e 0S seus companheiros ja
ultrapassaram 0 consumo da mesma. Assim, o facto de o Same e seus companheiros
consumirem “Lite”, uma nova marca de cerveja, consideram-se actualizados e adiantados,
comparativamente aos outros dois que estdo ultrapassados por continuarem no consumo da
“2M”,

Além dos participantes considerarem-se avan¢ados no consumo da cerveja, em relacdo aos
outros que sd0 supostamente atrasados por continuar no consumo da “2M”, estes Ultimos
também sdo tidos como consumidores de coisas vulgares, porgue essa marca esta no mercado
ha muito tempo e todas pessoas supostamente consomem. Como se pode ver numa conversa

com Edson.

Eu: sexta-feira, o que sefaz? N&o vao umas 2M ai?

Edson: hei, eu ndo vou com coisas que todo gajo tem. Cenas vulgares, ndo € comigo.
Eu: ok! E osteus amigos, o que bebem quando estdo juntos?

Edson: bebem “2M”, “Lite”.

Eu: assim, quer dizer que eles sdo vulgares?
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Edson: ndo, eu ndo disse que eles sdo vulgares por beber. Eu s6 ndo gosto. A bebida é
gue é vulgar. Coisa vulgar paramim, é uma coisa que esta cheio meu irmédo. Eu agora
bebo “Heineken”, minha cerveja é “Heineken”, mas a cena que eu alterno, é “Lite”. E
uma cervejalight®, também é leve.

Eu: é menos vulgar?

Edson: agora por causa da promocdo, esta maning vulgar, mas normalmente néo €
vulgar aquela cerveja (observagdo, “Ginasio”, 28.09.2013, 18:20 min).

Este trecho mostra que Edson considera o consumo da “2M” como sendo vulgar, em
oposicdo ao consumo da “Lite” e “Heineken” que considera como ndo vulgar. Assim a
conversa com Edson permite perceber que ele faz uma distingdo entre consumidores de
cervejavulgar e os consumidores de cerveja ndo vulgar. Se por um lado Edson promove esta
distincdo e recusa a consumir cerveja vulgar, por outro lado ele demonstra que os
consumidores de cervgla ndo vulgar sdo considerados superiores relativamente aos

consumidores de cerveja vulgar que sdo considerados inferiores.

Para além deste exemplo, com base nas conversas que tinha com os participantes sobre suas
histérias de consumo da cerveja percebi que ao longo do tempo eles sempre foram
consumindo diferentes marcas de cerveja. Por exemplo percebi que eles comecaram a
consumir a cerveja “2M” e nessa altura desprezavam as outras marcas tais como “Tentagdo”,
“Boss” “Raiz”, e ridicularizavam as pessoas gque consumiam essas marcas. Num outro
momento, os participantes se distanciaram do consumo da “2M” e comegaram a consumir a
“Laurentina preta”, e nesta altura ridicularizavam aqueles que consumiam “Raiz”, “Manica”
e “2M”. Num outro momento os participantes distanciaram-se do consumo da “Laurentina
preta” e comegaram a consumir a “Heineken”, onde por sua vez ridicularizavam agqueles que

consumiam “Raiz”, “Manica”, “2M” e “Laurentina preta”.

A partir destas histérias que ouvia, percebi que os participantes consomem as marcas de
cervgla mais recentes no mercado e afastam-se do consumo das marcas de cerveja que ja
existiam anteriormente. Pois, na fase em que fazia o estudo notei que a “Lite” era a marca de
cervgla mais recente. E através da prética de consumo desta marca manifestam distingdo

rel ativamente aos outros.

Assim, para dém do consumo das marcas de cervga mais recentes, 0s participantes

consomem as mais caras como um critério para se diferenciar e restringir as suas préticas de

9 Light € um termo dalinguainglesa usado para significar leve
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consumo no meio social onde convivem. Como mostra uma conversa com Valério quando

guestionado sobre 0 assunto enquanto consumiaa “Lite”.

Eu: essa é sua cerveja preferida (a referir a “Lite” que Valério consumia)?

Vaério: sm.

Eu: vejo que muitas pessoas aqui consomem “2M”, e tu ndo consomes?

Valério: eu? Ndo. “2M”? Essa barata que anda por ai com qualquer gajo? Néo tomo
essas coisas (entrevista, “Contentor de Rodrigues”, 20.09.2013, 19:40 min).

Neste exemplo, se por um lado Osvaldo considera consumir a “Lite” por ser cara
relativamente a “2M” que supostamente toda a gente consome, por outro lado esse argumento
de consumir cervegja mais cara pode ser insuficiente para mostrar que ele se distingue
exclusivamente por causa do preco. Pois, de acordo com dados analisados sobre o “Contentor
de Rodrigues” onde Valério estava, a “Lite”, a “Hansa” e a “2M” custavam 0 mesmo preco, o
gue permite pensar que, mais do que considerar 0 prego, o interesse dos participantes €

reivindicar superioridade comparativamente aos outros.

A semelhanca das diferenciagcbes que os participantes estabeleciam ao longo do tempo
através das outras marcas de cerveja tais como “2M”, “Laurentina preta” e a “Heineken”
conforme as suas histérias de consumo, constatei que 0s participantes também adoptam
critérios de diferenciacdo no consumo da “Lite”. Pois, durante o trabalho de campo notei que
0s participantes comegaram a consumir “Lite” em garrafa, mas depois de um determinado
tempo distanciaram-se do consumo desta e passaram a consumir “Lite” em lata distinguindo-
se daqueles que consumiam “Lite” em garrafa. Como se pode ver numa conversa com

AMOosse.

Eu: porqué tens que tomar alata em vez de continuar com a garrafa?

Amosse: eu ndo gramo maning a garrafa eu gosto de lata.

Eu: mas porqué?

Amosse (respondeu aos risos): aah, essas sdo coisas que ndo se dizem, também vocé
ndo é da Espanha, ndo entendes. NGs estamos noutro levell© (entrevista, “Esquina de
contentor”, 05.10.2013, 15:00 horas)

Uma outra conversa entre Dércio e Lino permitiu perceber que os participantes tendem a
diferenciar o consumo da “lite” em garrafa do consumo da “lite” em lata porque a primeira

tem efeitos supostamente negativos e os participantes deixaram de gostar.

10 Termo inglés que significa nivel
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Dércio: haa, ndo gosto. E pesado™ (areferir a“Lite” em garrafa).

Lino: ndo, ndo é pesado nada. Eu tomo “Lite” bem (a referir a “Lite” em garrafa).
Dércio: nada, é pesado. A lata € leve (observacdo “Contentor de Rodrigues”,
15.11.2013, 16 horas).

Com base nas conversas dos participantes, se por um lado Dércio afirma que a “Lite” em
garrafa € pesada e que ja ndo gosta, enquanto que Lino discorda e afirma que consome a
“Lite” em garrafa, por outro lado percebi que a explicacdo segundo a qual a “Lite” em garrafa
€ pesada e que os participantes ja ndo gostam, parece apenas um discurso. Pois, percebi que
0S participantes passaram a consumir “Lite” em lata e nesse processo usam discursos de
distingdo que consistem em considerar a “Lite” em garrafa como relativamente negativa e

gue por isso se distanciam do seu consumo.

Passados quatro meses, notel que os participantes passaram a consumir a “Lite” em garrafa e
em lata consideradas originais e se distanciaram do consumo da “Lite” que ndo é original.
Neste caso, os participantes consideram original a “Lite” importada da Africa do Sul ou
Swazilandia. Para identificar a “Lite” original daquela que ndo é original, os participantes
olham para uma marca em forma de pegueno circulo estampado na parte inferior do
recipiente de lata ou garrafa. A referida marca de forma circular apresenta um diametro de
dois centimetros no caso da “Lite” considerada original e cerca de trés centimetros e meio no

caso da “Lite” considerada nédo original, conforme ilustra a seguinte figura.

1 pPesado é um termo usado para designar a bebida que provoca ma disposi¢do como dores de cabeca e
estdmago.
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Figura 7: do lado esquerdo estaindicada a “Lite” sul-africana considerada original e do lado direito

estaindicadaa “Lite” ndo original.

1 o ' . 2
Fonte: Laércio Sulila, Novembro, 2013

Nesta imagem a seta do nUmero um do lado esquerdo indica a pequena marca circular que
identifica a “Lite” origina enquanto que a seta do nimero dois do lado direito indica a marca
circular relativamente maior que identifica a “Lite” n&o original, como se pode ver na

conversa com Victor Valério e o vendedor.

Valério: ndo vamos discutir. Essa “Lite” ndo é original (a referir a “Lite” que o
vendedor tinhaavenda).

O vendedor: eu n&o estou a discutir, mas ndo deixa de ser “Lite”.

Eu: afinal, como é que se pode ver se é “lite” daqui ou sul-africana?

Valério: olha para a lata, tem uma bolinha diferente dessas (a apontar a parte da lata
gue pegou do balcdo). A garrafa também tem diferenca.

Victor (disse parao vendedor): tirala umalata para eu poder |he mostrar.

Valério (disse segurando a lata e a apontar a parte referida): ta ver essa bolinha? Na
“Lite” sul-africana vem uma bolinha pequena, ndo dessa forma. Presta bem atengéo
(observacdo, “Contentor de Rodrigues”, 08.03.2014, 17:30 min).

A partir da conversa entre eu, Victor, Valério e o vendedor € possivel compreender que os
participantes afastaram-se do consumo da “Lite” que ndo é original e passaram a consumir a
“Lite” com base no critério da originalidade, e a0 procederem dessa maneira eles distinguem-
se dos outros que consomem simplesmente “Lite” em garrafa ou em lata sem olhar para o
referido critério.

Assim 0s participantes passam a consumir a “Lite” estrangeira e ridicularizam aqueles que
consomem a “Lite” considerada nacional e relativamente mais barata.
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Eu: e vocés? N&o tomam “Lite” (a referir Victor e Zito)?

Victor e Zito (disseram em simultaneo): - haa, a “Lite” ¢é basta.

Eu: mas, porqué o dizem? Basta porqué?

Victor: a“Lite”, haa todo gajo bate. Os dois gargalharam em simultaneo.

Zito: nds sabemos que era 3/100 apareceu de repente, mas “lite” eh pah, morreram
3/100, mesmo assim o ggjo bate. O gagjo continua. Os dois gargalharam.

Victor: se calhar até podem dizer 3/90. Ta ver Marracuene, 2M era 3/90. Marracuene
e Maxaquene 3/90, 2M. Sabe? Agora € que eu estou a ver que essas 2M peguenas
estéo 3/100. N&o sabia.

Zito: essavai perder mercado.

Victor: vai perder. Ndo € por mal pessoal, na minha concepcao € que a beer!? de fora
tem qualidade.

Zito: ya, sO que essas “Lites” aqui, ndo séo de qualidade.

Victor: haa, essa “Lite”, ndo sdo, haa, esquece. Sabes? Eu ndo bebo aquilo ali
(observacdo, “Esquina de contentor, 28.02.2014, 20:30 min).

A partir da conversa entre eu, Victor e Valério percebi que os participantes consomem a
“Lite” que consideram estrangeira, supostamente importada da Africa do Sul, e por sua vez

ridicularizam o consumo da “Lite” mais barata e que ndo é estrangeira.

Com base nesses dados sobre 0 consumo da cerveja percebi que os participantes, ao longo do
tempo, tendem a consumir marcas de cerveja mais recentes e caras e ridicularizam agueles
gue consomem as marcas que ja existem ha mais tempo no mercado e que sdo mais baratas, o
gue reforca a ideia de que eles reivindicam distingdo e superioridade relativamente aos

outros.

Quanto ao consumo de artigos de vestuario percebi que os participantes reivindicam o uso de
roupas, calcados e objectos de enfeite como reldgios provenientes do estrangeiro e
considerados de marca original. Essa reivindicagdo tem em vista garantir que os participantes

permanegam distintos entre as demai s pessoas do seu contexto social.

Mano estou ate dizer, o fato que eu usei, ha um gajo que perguntou, ouve-la, onde €
gue compraste aqui em Maputo? Um terrivel mano. Sabes aonde e por quanto? Eu
apanhei por 1250 rands tudo, saiu a 3600. Estou a te dizer (observacdo, Dércio, 28
anos, participante do “Ginésio”, morador do bairro das Mahotas, 08.11.2013).

Na mesma tendéncia de consumo, Valério afirmou:

12 Beer é uma palavra dalinguainglesa usada para designar cerveja
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Sinta-la 0 peso. Este relégio (areferir o reldgio que trajava no pulso) vocé pode por
na agua, mas agua ndo entra. Viste? Esse vem de Durban. N&o séo coisas dagui de
Mocambique, piratas sd (conversa informal, Vaério, 29 anos, participantes do
“Contentor de Rodrigues”, morador do bairro das Mahotas, 25.11.2013).

Estes trechos mostram que ao adoptarem o uso de artigos de vestuario como roupa, objectos
de enfeite como reldgios provenientes do estrangeiro, 0s participantes apresentam-se como
um grupo que se difere das outras pessoas que usam roupas compradas em mocambique.

Quando questionados sobre suas préticas de uso da indumentaria de origem estrangeira, 0s
participantes defendem ndo querer usar artigos de roupa, calgado ou adornos semelhantes aos

gue tantas outras pessoas do seu cotexto socia usam. Como podemos ver no exemplo a

seguir.

E Gnica a cena'® (a referir o casaco que trajava). Ndo encontras com milhdes de
pessoas agui. Mano, vou-te dizer uma cena, eu ja ndo gramo de sapatilhas, essa coisa
de malta “nike” sei la quanto. Mas ha um par de sapatilhas que eu quero porque
quero, essas sapatilhas ndo vou encontrar aqui. J& ndo tem sapatilhas “adidas”
originais aqui. Tu ndo apanhas. No Mica é mentira é tudo pirata. Mano, eu quero
umas “adidas” que tem a cara de Bob Marley aqui (a apontar o lado do pé direito),
(conversainformal, Dércio, 28 anos, participante do “Ginasio”, morador do bairro das
Mahotas, 22.11.2014).

A partir do exemplo de Dércio percebi duas coisas. A primeira é o facto de o Dércio afirmar
gue 0 casaco gue usa ndo € encontrado com muitas pessoas sendo por ele, 0 que permite-me
perceber que os participantes consideram-se usar roupas ou cal¢ados que apenas eles tém
acesso exclusivo em relacdo aos outros. A segunda coisa é que ao afirmar que ja ndo se
apanha sapatilhas originais aqui (areferir no mercado nacional), permite-me perceber que 0s
participantes diferenciam-se dos outros pelo uso de calcados originais em relacdo aos
calcados pirateados.

Ao estabel ecerem estas formas de consumo, 0s participantes apresentam-se com a capacidade
de ter acesso daguilo a que a maioria das pessoas ndo tem. Como se pode ver na expressao de

Hélio entre outros companheiros, durante ainteraccdo na barraca.

13 Cena é um termo em cal&o usado para designar coisa.
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He pah, vais estragar meu corte (areferir um dos participantes que o tocou na cabega),
ninguém tem aqui, esse corte é da Finlandia (observacéo, Hélio 28 anos, participante
da “Esguina de facebook”, morador do bairro Ferroviario, 26.10.2013).

Apesar de Hélio nunca ter vigiado para a Finlandia, segundo alguns dados analisados, o
exemplo de Hélio permite perceber que a partir destes discursos e préaticas 0s participantes
colocam-se acima das outras pessoas do seu contexto no que refere ap acesso e uso de

adornos e estilos da moda.

Com base nesses dados sobre 0 consumo de artigos de vestuario, notel que, se por um lado os
participantes reivindicam o uso de roupas, cal¢ados considerados originais e que acedem de
modo exclusivo, por outro lado ao assumirem que apenas el es tém esse acesso em detrimento
das outras pessoas que consideram usar coisas pirateadas, 0os participantes apresentam-se

como distintos e superiores em relacdo atais pessoas do seu contexto social.

A partir dos resultados desta seccdo percebi que 0s participantes consomem as marcas de
cervgamais recentes e caras em relacdo as bebidas mais antigas e baratas no mercado, assim
como usam roupas, calcados e objectos de enfeite como rel 6gios provenientes do estrangeiro
e gue apenas eles consideram aceder de modo exclusivo, como forma de reivindicarem

distingdo e superioridade em relagdo as outras pessoas do seu meio de convivéncia.

Esta conclusdo assemelha-se a explicagdo de Sumich (2008) que defende que a forma como
as pessoas se apresentam e o consumo exercem influéncia consideravel na expresséo de
posicdes de dominio. Assim, o facto de as pessoas apresentarem-se com base no consumo de
bens de prestigio- automoveis, roupas ocidentais- constitui um factor crucial para a expressao
de modernidade e de poder social. Ainda a par desta conclusdo, Shore (2002) argumenta que
para um grupo constituir-se como elite, desenvolve em primeiro lugar, seu proprio jogo de
interesses particulares, normas e préticas para diferenciar a si das massas. Entretanto,
diferentemente de Sumich (2008) que centra-se apenas no consumo de bens de prestigio tais
como automoveis e roupas ocidentais, para os participantes do presente estudo, no seu
guotidiano, a tonica dominante € a busca infindavel pelas marcas de cerveja mais recentes, e
caras, assim como vestudrios provenientes do estrangeiro e a que eles consideram aceder de
modo exclusivo, o que constitui uma forma de expressarem permanentemente superioridade

em relagdo aos outros.
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6. Conclusdo

O presente trabalho analisou 0 processo de reivindicacdo de pertencaauma elite no dia-a-dia,
apartir de préticas de consumo e discursos sobre pertenca entre um grupo de participantes de
estudo na cidade de Maputo. As €lites tém sido analisadas a luz de trés perspectivas. Uma
primeira perspectiva considera elites apenas aqueles que estdo no topo das organizacOes
administrativas, e 0s que a eles estéo associados (Hanlon e Mosse 2010; Sumich, 2008), uma
segunda perspectiva considera elites como aqueles que estéo no topo dos organogramas das
organizactes burocréticas (Cruz 1990; Coradini, 1997; Lisboa et a 2006; Martin 2008). E
uma terceira perspectiva que considera elites como um grupo de pessoas que se apresentam
COMO superiores comparativamente aos outros no contexto social onde se encontram (Evers,
2002).

Se por um lado as duas primeiras perspectivas permitem compreender elites no contexto dos
organogramas e organizagoes, por outro lado perdem de vista elites que se estabelecem no
guotidiano, fora da ldgica de estrutura administrativa e ou burocrética. Entretanto,
diferentemente das duas primeiras, a terceira perspectiva permite compreender elites para

além dessas organizagdes, o que abre espaco para compreender elites no quotidiano.

A recolha de dados etnogréficos desenvolveu-se em espacos de convivéncia sel eccionados de
trés bairros nomeadamente, Laulane, Ferrovi&rio e Mahotas, e consistiu na observacdo das

situacOes de convivio entre os participantes de estudo e em conversas informais com estes.

Os dados permitiram compreender que os participantes do presente estudo dividem os lugares
entre de “molwenices” e os de “ndo molwenices”. Os lugares de “molwenices” sdo
considerados negativos e associados a pessoas supostamente inferiores em virtude de serem
considerados sem dinheiro, marginais e consumidores de “Tentacdo”. Ao rejeitarem esses
lugares de “molwenices” e aderirem os lugares de “ndo molwenices” 0s participantes

mostram-se distintos e superiores.

Para além desse facto os participantes usam o discurso de residir num espaco denominado
Espanha, considerado civilizado, como forma de reivindicar serem distintos e superiores em
relacdo aos outros que residem nas zonas mais proximas designadas México e Holanda,

consideradas de marginais.
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Os participantes consomem as marcas de cerveja mais recentes e caras em relacdo as outras
bebidas mais antigas no mercado, e usam roupas, ca¢ados e objectos de enfeite como
rel 6gios provenientes do estrangeiro e gue apenas €l es consideram aceder de modo exclusivo,
como forma de expressarem distingdo e superioridade em relagdo as outras pessoas do seu

meio de convivéncia

Com base nestes resultados constatei que o grupo de participantes de estudo, no seu
guotidiano, reivindica a pertenca a uma categoria superior em relacdo aos outros. Essa
reivindicacdo € expressa no discurso de pertenca a um espaco residencial denominado
Espanha, e que é tido como civilizado comparativamente a outras &reas de residéncia
proximas, tidas como de marginais; no consumo de marcas de cerveja mais recentes e caras,
em relacdo as outras bebidas existentes no mercado e mais baratas, e no uso de roupa, calcado
e objectos de enfeite como rel6gios provenientes do estrangeiro e considerados originais, e a
gque eles acedem de modo exclusivo em detrimento das outras pessoas. O facto de os
participantes do estudo reivindicarem essa superioridade permite considerar que eles fazem

parte de umaelite.

A forma como conduzi o presente estudo olhando para o facto de os participantes disporem
de préaticas de consumo e discursos sobre pertenca, por meio dos quais reclamam uma
categoria superior relativamente aos outros, permite compreender como podemos encontrar
elites no quotidiano, para além das perspectivas de andlise dominantes que ao reflectirem
sobre elites centram-se apenas no contexto das liderangas administrativas (Hanlon e Mosse
2010; Sumich, 2008) e no topo da estrutura das organizaces burocraticas (Cruz 1990;
Coradini, 1997; Lisboa et al 2006; Martin 2008). Os resultados do estudo permitem reforcar a
perspectiva que defende elites como um grupo de pessoas que Sse apresentam como superiores

comparativamente aos outros no contexto social onde se encontram (Evers, 2002).

O presente estudo é um projecto de pesquisa com um carécter exploratorio. Por isso assumo
gue existem varios aspectos que ndo pude aprofundar durante a realizagdo do mesmo, e que
podem ser aprofundados em futuras pesquisas, de entre 0s quais se procure pesquisar como
0s outros jovens considerados molwenes, que ndo consomem “Lite” e que ndo residem no
local denominado Espanha reconhecem o grupo dos jovens que reivindicam a pertenca a
elite.
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