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RESUMO

O acordo de Roma, ao estabelecer a paz e as regras de incorporacdo da Renamo na sociedade
mogambicana, significou a possibilidade pratica de aplicar 0s novos principios
constitucionais nomeadamente a realizacao de elei¢des multipartidaria e, nesse sentido, foi-se
avancando num processo sem precedentes, para a possibilidade de construcdo de uma
sociedade democratica pluralista. Porém, o facto de as negociacdes e 0 processo de transi¢cdo
politica até as elei¢Oes terem sido conduzidos apenas pelas duas partes beligerantes, cada uma
delas preocupada em garantir o méximo de vantagens para si proprio, significou também uma

polarizacdo do espaco politico nascente a sua volta.

Ao contrario do que se passava ao nivel nacional, onde o resultando eleitoral girava em torno
dos dois partidos (Renamo e Frelimo), os municipios tem conhecido um crescimento da
participacdo eleitoral e da competicdo politica, tendo sido palco das primeiras alternancias na
governacdo local. Foi também ai onde nasceu e se afirmou um novo partido, 0 Movimento
Democréatico de Mocambique (MDM), que rapidamente se tornou na terceira forca politica.
No em tanto assim como a nivel nacional a nivel local, nota-se a falta de seriedade dos
partidos politicos em cumprir com as suas promessas aumentado desta forma o desinteresse

dos eleitores pelos manifestos eleitorais a fim de influenciar o seu voto.

Palavras-chave: Manifestos, Voto, Eleicbes, Campanha Eleitoral
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CAPITULO I

1. INTRODUCAO
O século XX foi caracterizado por uma série de transformacgdes tanto a nivel social,

economico e politico. Uma das referéncias politicas resultantes das inimeras transformacoes
é a transi¢do democrética assistida hoje nos paises africanos e asiaticos. Nesta ordem de ideia,
teméticas como elei¢bes, governagdo, e sobretudo governos formados por meio das elei¢cGes

comecam a ganhar espaco e Mogambique néo é excepcao.

Essas reformas deram uma nova era ao pais, onde a Unica forma de se chegar ao poder passa
a ser por via das eleicOes, passando os manifestos eleitorais a ser um instrumento
fundamental nas maos dos partidos politicos para convencer o eleitorado a depositar o voto a
favor dos seus ideais, valores, ideias, projectos e varios outros aspectos que se identificam

com o partido.

Buscado debrucar de diferentes elementos que ajudam-nos a compreender o assunto
manifesto eleitoral, esta pesquisa centrara a analise a partir do ano de 2013 e 2018. Estes anos
sdo marcados por mudancas na forma como se transmitiam os manifestos eleitorais porque,
para alem das formas tradicionais como a televisdo, radio, comicios e campanhas porta-a-
porta, os partidos politicos passam a ter a sua disposicdo, o suporte de redes sociais e a
propagacdo do uso da internet. Tendo a Frelimo e a Renamo conseguido divulgar o seu
manifesto eleitoral a todos os niveis, apostando na continuidade dos projectos que ja vinham
se desenvolvendo e procurando atingir um novo eleitorado. Lembrar que, nas eleicGes
autarquicas de 2013, a Renamo nédo fez as divulgacdes a todos 0s niveis nas autarquias,
porque ndo participou das mesmas, alegando ndo reconhecer o escrutinio, tendo apenas
participando nas de 2018. J& o MDM, participou pela segunda vez desde a sua fundacao,
tendo sido na altura considerado o segundo maior partido da oposi¢do depois da Renamo e
obteve 0 segundo maior nimero de votos na cidade de Maputo, isso depois do partido

vencedor a Frelimo.

Este estudo tem como objectivo compreender o papel dos manifestos eleitorais na
mobilizacdo do eleitorado, observando o nivel de organizacdo interna dos partidos, Frelimo,
Renamo e MDM e o seu papel na elaboracdo dos programas/manifestos eleitorais, nas
eleigBes autarquias de 2013 e 2018 na cidade de Maputo. Também é objectivo desta pesquisa,
identificar os factores explicativos de como s&o apresentados os manifestos eleitorais aos

eleitores.



1.1.Problematizacédo

No inicio dos anos 90, Mocambique esteve mergulhado num processo de transicdo para o
sistema politico multipartidario que transformaram a todos o0s niveis a sociedade
mogambicana. Onde a descentralizacdo tem sido um dos aspectos centrais na politica de
ajuda internacional ao pais. Brito (2013), afirma que, a expectativa dos doadores era de que a
descentralizagdo nao sé reforcasse a democratizacdo através da formacdo de governos locais
eleitos e da transferéncia de poderes de decisdo para o nivel local, mas que também resultasse
numa mais eficaz e melhor prestacdo de servicos aos cidaddos. Porém, depois de cerca de

duas décadas, os resultados séo limitados e os desafios numerosos até aos dias de hoje.

Cahen (2020), refere que, a cultura politica vigente em Mocambique, o leva a aferir que, a
populacdo mocambicana ndo possui grande tradicdo democratica e como consequéncia disso
ela ndo é la muita atenta as questdes politicas especialmente fora do pleito eleitoral. Este é
um desafio que consistentemente se impde as instituicbes e actores politicos, com destaque
aos partidos politicos, que sdo um instrumento de promocdo de uma maior participacao
cidada nos processos politicos, considerando as propostas de politicas publicas dos partidos

ou manifestos.

Do ponto de vista eleitoral, o Manifesto Eleitoral, é a declaracéo de interesse, em prol de uma
accéo politica para chamar a atencdo do publico-alvo e desta forma ganhar legitimidade para
representar 0 mesmo povo. Em tempos de campanha os partidos politicos estdo mais
preocupados em esgotar 0s seus argumentos, para convencer o eleitorado, tendo como meta
ganhar as eleicdes'. O manifesto é uma longa lista de mentas que desenham um Estado

capitalista, social, liberal e de desenvolvimento (Cahen, 2020: 102).

Olhando para esses pressupostos, é esperado que os partidos politicos transformem os
manifestos em algumas politicas publicas. Porém, como refere Brito (2013) “os desafios sdo
inimeros”, isso em parte deve ter sua explicagdo olhado para o Mocgambique pOs-
independéncia, onde percebe-se que, Mocambique, apds a independéncia, inicia um novo
campo politico onde o funcionario substitui o soldado guerrilheiro nas novas tarefas
atribuidas a Frelimo.

Em relacdo ao caso de Mogambique os manifestos eleitorais sdo aprovados pelos Comités

Centrais dos Partidos Politicos, estando sempre em consonancia com as linhas orientadoras

Victor Fazenda 2019, www.dw.comyeleicoes-em-mocambique, publicado a 03 de Outubro de 2019, (acesso & 3
de Marco de 2023).
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da Constituicdo da Republica. Estes manifestos reflectem a aglutinacdo das agendas dos
partidos, mas também das necessidades sociais, econOmicas, de seguranga, etc., que
envolvem o pais, a regido, a provincia ou ainda um determinado municipio (Cahan, 2020).
Porém, raramente os partidos organizam no seu $eio um processo programatico, com reunides
locais e provincias preparatorias para finalmente, organizar um congresso ou uma conferéncia
nacional que adopta o programa. Salvo, em parte a Frelimo. O manifesto representa um

sector para os partidos e ndo uma actividade constante dos seus membros (ibdem).

Pressupondo-se que, 0 manifesto € um instrumento de mobilizacdo nas méos dos partidos
politicos, a forma de organizacdo do partido podera determinar significativamente a forma
como o manifesto é produzido e divulgado, dai que, a institucionalizacdo partidaria é,
particularmente indispensavel na compreensdo do manifesto, ja que partidos estaveis podem

ser cruciais na viabilidade e funcionamento da democracia.

Em Mocgambique, com a municipalizagdo a nivel local, a assembleia municipal ou povoagdo
torna-se um 0Orgdo representativo da autarquia local dotado de poderes deliberativos, onde a
ascensdo ao poder é por meio do voto (Cistac, 2012), o partido usa 0 manifesto para
convencer o eleitor para que deposite o voto a seu favor. Em Mogambique temos elei¢Oes
para escolher 0s nossos representantes. Dai que € importante a organizacdo dos individuos em

forma de partidos politicos.

Porém, os partidos em Mogambique tém o desafio de tentarem ser menos conservadores,
pois, estdo meio aprisionados as primeiras estruturas e ndo estdo sendo mais criativas,
modificando as suas estruturas, seguindo as novas dinamicas da sociedade e terem estratégias
mais abrangentes, capazes de alcancar todos os niveis. E essa falta de dinamismo é notoria

desde a apresentacdo dos manifestos.

Assim, foi formulada a seguinte pergunta de pesquisa: em que medida a profissionalizacao
dos partidos politicos influencia na apresentacdo do manifesto e seus resultados

eleitorais?

1.2 Justificativa

A escolha deste objecto de estudo deve-se essencialmente a trés factores principais. Primeiro,
pelo facto de canonicamente os partidos politicos serem o instrumento fundamental para a

participacdo democréatica dos cidaddos na governacdo do pais e ganham mais importancia



numa fase em que a democracia mogambicana ainda esta a seguir 0s primeiros passos rumo a
sua estabilizacdo. Segundo, pela necessidade de analisar o nivel de atencéo e de interesse dos
cidaddos perante os manifestos eleitorais dos principais partidos da arena politica
mocambicana, e se estes cidaddos fazem o uso destes manifestos como forma de inspeccionar
o0s planos de governacdo e alterar o seu sentido de voto. Por ultimo, como interesse pessoal, a
aquisicao de conhecimento cientifico acerca dos partidos politicos e aceder uma viséo critica

sobre o seu papel e perfil no contexto politico actual.

E igualmente do interesse dessa pesquisa, fazer uma analise comparativa dos dois Gltimos
manifestos eleitorais das elei¢des autarquicas de 2013 e 2018 dos trés maiores partidos de
Mocambique, sem deixar de fazer a contextualizacdo dos primeiros manifestos eleitorais
apresentados ao eleitor. De salientar que a opgdo ontologica de estudar os manifestos das
duas ultimas elei¢cdes autarquicas foi motivada pela necessidade de pretender analisar como
os partidos politicos tém se relacionando com o eleitorado, nas suas diferentes formas. Isto e,
0 contacto entre o partido e os eleitores, tem sofrido metamorfoses, dignas de realce, ou seja,
evolui-se de uma perspectiva de contacto promovido meramente por comicios populares,
afixacdo de cartazes e disticos, distribuicdo de camisetas, apari¢cfes nas redes televisivas e
radiofénicas para uma nova légica de interaccdo que envolve sobremaneira a inclusdo de
meios digitais, tais como paginas web, FB, Instagram, twitter, linkedin, telegrama e vérias
outras plataformas online, em que os eleitores passam a ter as informacfes conteddos

produzidos pelos partidos politicos de uma maneira mais facil e rapido.

De referir que a questdo do uso dos meios digitais na arena politica no que concerne a
mobilizacdo do eleitorado comecou com Barack Obama em 2008 (Costa 2018), que fez a
histéria por ter sido o primeiro presidente negro a ser eleito unindo marketing digital e
politica de uma maneira jamais vista antes, revolucionando a maneira de fazer a campanha
eleitoral. Assim fazendo, Obama alcancou o resultando desejado, estabelecendo desse modo
novos padrdes de campanha em todo mundo. Doravante, a internet tornou-se um grande
aliado na arena politica também para a conquista de cargos mais altos no governo. Recorde-
se que a campanha de Obama, ndo foi o primeiro marco no uso da internet para se alcancar
um cargo de tamanha importéncia, mas foi o primeiro candidato a fazer dessa tecnologia sua
midia principal na sua comunicacéo, diferenciando-se desse modo dos outros candidatos que
viam a internet apenas como um meio de suporte para 0 que era realizado nas médias

tradicionais e offline (Freitas, et all, apud Costa, 2018).



A campanha eleitoral hoje em dia tem a sua disposicao diversificados meios de comunicagéo
para disseminar a informacao e mobilizar o eleitorado. Analisar até que ponto o uso dos wib
sites nas campanhas tem tornado os partidos, associagdes concorrentes as elei¢cGes balizados
com as demandas do povo e como pretendem lidar com as novas configuragdes da sociedade,
as estratégias que pretendem adaptar para lidar com os problemas emergentes na sociedade
mocambicana e muito em particular na cidade de Maputo, tendo em conta que os factores que

contribuiam param a falta da paz nos anos 90 tem se estendido aos dias actuais.

Por outro lado, pretende-se compreender as condi¢cGes que incentivam as estruturas
partidarias nas novas democracias a investir na institucionalizacdo dos partidos politicos.
Entende-se por institucionalizacdo, nesta pesquisa e nas demais literaturas sobre a matéria,
como sendo um processo de cristalizacdo de procedimentos, comportamentos, ou seja, a
enraizamento de valores e normas ou regras. A institucionalizacdo é a accdo de
institucionalizar ou, tornar-se uma instituicdo compreendida desde o processo de
assemelhacdo ou transformacdo de alguma coisa em instituicdo (Forquilha e Aslak2012,
Nuvunga e Sitoe 2013, Cistac 2012, Sanches 2014).

Do ponto de vista da sociologia de voto, Oliveira (2012), referir que temos 3 abordagens: a
abordagem socioldgica, psicolégica e da escolha racional. A abordagem socioldgica sugere
que o voto ndo é uma decisdo unilateral, mas o resultado de uma correlacdo de factores
sociais, economicas, politicos de uma sociedade que acaba criando divisdes sociais com base
em classes, renda e escolaridade. A abordagem psicoldgica compreende o comportamento
eleitoral a partir de uma perspectiva micro, onde o centro da anélise € o individuo que se
encontra inserido em um contexto social. A terceira e Ultima abordagem pressupde que 0
eleitor pauta a sua conduta seguindo o0s seus proprios interesses, considerando 0 pressuposto
de que as pessoas séo racionais e se comportam de conformidade com légicas de calculo de
custos/beneficios nas suas acgdes, onde o objectivo final € a maximiza¢do dos ganhos e a
minimizacdo dos custos (Oliveira, 2012).

Assim sendo, importa-nos tratar aqui 0 modelo socioldgico de Motta (2012), onde refere que
0 voto do cidaddo é o resultado de uma complexidade de factores, que se escalonam desde o
contexto social em que o eleitor esta inserido até aos demais factores. Almond e Verba
(1963), argumentam que a cultura civica ou politica, baseia-se na consciéncia publica
participativa, dado que, a cultura civica é o resultado de uma mistura de tragos, onde o nivel

educacional é uma variavel que tem uma relacdo muito forte com as atitudes politicas dos



individuos. Mas, a escolha de estudar a cidade de Maputo nesta perspectiva foi motivada pelo
facto de ser a cidade capital e a mais desenvolvida, nivel considerando de industrializagéo,
escoamento de produtos, abrigo de diversificados servigos (maiores hospitais com melhores

especialistas do pais, acesso melhor a educagéo, concentragdo das sedes ministeriais).

A capital do pais que abriga uma maior diversidade populacional a diferentes niveis, (social,
economico, politico), e com uma maior concentracdo de quadros pressupondo isso que,
quanto maior informado ou estudado o individuo expectavel que, maior seja a sua
participacdo ou desempenho civico, porém apenas 50,39% dos eleitores inscritos se fizeram
as urnas. Por outro lado, temos o facto de a Renamo néo ter concorrido as elei¢bes de 2013,
mas tendo concorrido nas de 2018. De frisar que nas elei¢cdes de 2013 apenas dois partidos
tiveram assentos na assembleia municipal, Frelimo com 37 mandatos e MDM com 27
mandatos. Embora a associacdo Juntos pela cidade tenha obtido um numero mais elevado
(4093) voto, comparado ao nuimero de votos obtidos na cidade da Matola ndo ocupou
nenhum assento pois, 0 nimero de votos que a associagdo obteve traduz-se apenas em 1,37%

0 que ndo lhe permite ter mandatos (Acordao n°27/CC/2018).

Nas eleicdes de 2018 como antes ficou referido nota-se que a candidatura da Renamo, apesar
de esta ter sido excluida em 6 autarquias pode ser admitida em outras, incluindo a cidade de
Maputo, apesar da troca do cabeca de lista. Nessa luta pelo poder, mais uma vez a Frelimo
teve a maior percentagem de votos obtendo 56,95%, MDM 5,13% e a Renamo 36,43%. E o0s

demais obtiverem no seu todo um acumulo de 1,49% (Acérddo n°27/CC/2018).

O desempenho da Frelimo é em parte explicado pelo acesso favoravel aos meios de
comunicagdo tradicional, que sdo excludentes (requerem recursos financeiros altos, e, a
Frelimo comparando a outros partidos tem mais recursos). Neste contexto a oposi¢do tem por
opgdo explorar mais 0s meios digitais para comunicar-se com o eleitorado. De considerar
que, no contexto actual as redes sociais tém o poder de difusdo rapida de informagdo, forma
abrangente e economica. Porém a Renamo e a MDM, embora tenham péaginas oficias a

divulgacéo, porém de informagdo nestas plataformas ndo tém sido recorrentes.

Pretende-se também, com a escolha deste tema dar um contributo no que concerne a
importancia de o cidad&o votar no seu candidatado tendo como base o seu manifesto eleitoral.
Ampliar a compreensdo da importancia de ter uma cultura politica, e mais ainda, a
capacidade de fazer uma andlise sobre o até que ponto um manifesto eleitoral pode ser

produzido fora da sua realidade.



1.3.0bjectivos
Com vista a responder ao problema de pesquisa, foram formulados os seguintes objectivos.

Geral:
e Analisar o desempenho da comunicacéo politica dos partidos politicos mediante a sua

profissionalizacdo com vista a promog¢do da participacdo politica nas elei¢des
autarquicas de 2013 e 2018 no Municipio de Maputo.

Especificos:
e Avaliar o grau de profissionalizacdo dos partidos politicos (Frelimo, Renamo e

MDM) com vista a compreender a dindmica do manifesto eleitoral e posteriormente a
sua influéncia nos resultados das elei¢Ges de 2013 e 2018;

e Estabelecer uma relagdo entre os manifestos eleitorais e o comportamento eleitoral
dos cidad&os da cidade de Maputo;

e Compreender como a oposic¢do, Renamo e MDM, pode ser forte ou franca a partir do

manifesto eleitoral.

1.4.Metodologia

Para a materializacdo dos objectivos desta pesquisa, recorreu-se, a diversos métodos e
técnicas. Que utilizou-se a modalidade de revisdo da literatura (classica e contemporanea)
incluindo a literatura nacional do tema em discussdo, empregando-se 0 método qualitativo
socorrendo-se dos dados quantitativos para analisar os resultados eleitorais. Fez-se também, o
uso das entrevistas semi-estruturadas e abertas, assim como inquéritos. lgualmente, fez-se
uma andlise comparativa, recorrendo-se as técnicas do método comparativo, para analisar a

evolucgdo ou ndo dos manifestos eleitorais de 2013 e 2018 dos trés maiores partidos.

Foi empregado o método de abordagem indutiva, para a manipulacdo das variaveis, partindo
do caso particular ou da observacgdo de factos e fendmenos para conhecer uma generalidade.
Referente ao procedimento, fez-se uma dicotomia entre a abordagem histdria e comparativa,
pois, para compreender a actual configuracdo das instituicGes é necessario conhecer as suas

origens. E no caso das instituicdes partidarias mogcambicanos é relevante compreender a sua



dindmica procedimental assim como funcional tendo em conta as diversas reformais

governamentais.

Para a operacionalizacdo desses objectivos e estratégias desenhadas, auxiliamo-nos da
pesquisa bibliografica e documental, ou seja, das fontes primarias e secundarias. Para a
maximizagdo de tempo e custo na realizacdo do estudo optaremos em trabalhar com a
amostra do nosso universo, a ser detalhada mais abaixo. De salientar que a escolha dessa
populacdo deve-se ao facto da heterogeneidade da mesma tendo em cota que a cidade de
Maputo por ser a capital do pais tem recebido pessoas oriundo de todas as provincias

abrigando desse modo um eleitorado pluralista, o que torna esta pesquisa probabilistica.

Para obter a informacdo, com uma certa margem de erro ou, um erro calculavel que é
possivel tornar suficientemente pequeno faremos uma amostra da nossa populacdo em
questdo de modo a tornar possiveis as generalizacbes, assim sendo, foi escolhida a
amostragem estratificada, uma vez que, esta técnica de amostragem usa a informacéao
existente sobre a populacédo, para que o processo de amostragem seja mais eficiente. A logica
que assiste a estratificacdo de uma populacéo € a de identificacdo de grupos que variam muito
entre si no que diz respeito ao pardmetro em estudo, mas muito pouco dentro de si, ou seja,

cada um é homogéneo e com pouca variabilidade (Sousa e Baptista, 2011:75).

A amostra estratificada tem trés etapas que sdo: definir os estratos, seleccionar os elementos
dentro de cada estrato mediante um processo aleatdrio simples, conjugar os elementos
seleccionados em cada estrato, que, na sua totalidade, constituem a amostra (ibdem).

Nas etapas acima referidas apenas nos interessa a segunda que é a amostragem aleatdria
simples, que segundo (Gil, 2008), consiste em atribuir a cada elemento da populagcdo um
namero Unico para depois seleccionar alguns desses elementos de forma casual. Nessa caso
em particular foram entrevistas 37-40 cidaddos da Cidade de Maputo aleatoriamente
escolhidos dentro do estrato por nos desenhando que melhor responde a nossa pesquisa de
Maputo dos quais 4 jovens que votaram pela primeira vez em 2013 e 2018, 4 que votaram
pela primeira vez em 2013 e de 2018 foram a sua segunda vez, 10 votantes de mais de duas
vezes, 4 votantes desde as primeiras eleicfes em 1998 até 2018, 2 membros de cada partido
em analise, 2-4 especialista na area de ciéncia politica, 4 funcionéarios publicos e privados, 2
estudantes de curso de ciéncias naturais e 2 de ciéncias sdcias, 2 do ensino secundario e 2
vendedores observado o equilibrio de género. Com o objectivo de ter uma compreensao sobre

0 objecto em estudo nas diferentes classes, categorias e niveis académicos.



1.5.Referencial tedrico
Nesta sessdo serdo discutidas as principais teorias como a institucionalizacdo, que nortearam

a nossa pesquisa, bem como o pensamento de autores que influenciam a mesma.

1.5.1. Institucionalizacéo

Corresponde a accéo de institucionalizar ou, tornar-se uma instituicdo compreendida desde o
processo de assemelhacdo ou transformacdo de alguma coisa em instituicdo (Forquilha e
Aslak 2012, Nuvunga e Sitoe 2013, Cistac 2012, Sanches 2014).

A institucionalizacdo partidaria em direccdo a consolidacdo se manifesta em duas
propriedades internas: a rotinizacdo, uma dimensdo estrutural que se refere a processos
guiados por regras entre um partido e seus seguidores. Infusdo de valores, uma dimenséo
latitudinal que se refere a afiliagdo emocional dos seguidores ao seu partido (Rondall e
Svasand, 2002, Levitsky, 1998 apud Bollyer, Ruth, 2017). Panebianco (2005), refere que, a
institucionalizagédo é, de facto, o processo pelo qual a organizacdo incorpora os valores e
propositos dos fundadores do partido. O grau da institucionalizacdo de um partido tem um
impacto, portanto, sobre o seu grau de coalizdo e influéncias dominantes (ibdem).

Para Michels (2001), quem diz organizacdo diz oligarquia. A politica interna das
organizacOes partidarias € hoje absolutamente conservadora, a politica desses organismos

conservadores seria ousado e revolucionario, que o centralismo antidemocréatico do poder.

A assembleia municipal ou povoacdo € um 6rgéo representativo da autarquia local dotado de
poderes deliberativos, por outras palavras, é o forum das correntes politicas e ideoldgicas
existentes na autarquia local (Cistac, 2012).

A manifestacdo desses processos desencadeia-se no argumento de Heywood (2002:223), ao
referir que, as elei¢des constituem o cerne da ciéncia politica, j& que sdo mecanismos de
designacéo de dirigentes, a0 mesmo tempo 0 momento em que os eleitores e a elite politica se
influenciam mutuamente, pois elas visam premiar ou sancionar 0s governos. E 0 mesmo
autor na sua obra (2013), defende que, é por meio das eleicbes que as pessoas podem
controlar o seu governo ou ainda expulsar os malandros, deste modo, aceitamos ou negamos

as pessoas que irdo nos representar. Por sua vez, Fernandes (1994:210), advoga que as



eleicbes ou escolha é um processo que concretiza-se atraves do voto onde cada individuo

manifesta a decisdo de influenciar nos destinos da sua comunidade.

E a institucionalizacdo é importante na medida em que, partidos estaveis sdo cruciais para a
viabilidade e o funcionamento da democracia, pois, 0s partidos institucionalizados tende a
estar firmemente acordados na sociedade, o que os ajuda a superar os problemas de accao
colectiva, permitido também a efectiva canalizacdo das preferéncias dos cidaddos para as
elites partidarias inseridas nas instituicdes democraticas. Por outro lado, a institucionalizacédo
partidaria pode estabilizar os padrbes de competicdo partidaria e assegurar a responsabilidade
eleitoral dos politicos perante os seus eleitores, tornando-se o partido deste modo um mero
instrumento para alcangcar um conjunto de objectivos (Bollyer, Ruth, 2017).

Manifesto eleitoral € um instrumento importante na mobilizacdo do eleitorado. Este, nas
méaos dos partidos politicos pode ser um instrumento de poder para a mobilizacdo quando
bem encaminhando ou utilizado. Nesse ambito serdo discutidos no capitulo a seguir a génese
dos partidos politicos, a institucionalizacdo e varios outros aspectos espetando uma melhor

compressdo do funcionamento e postura dos actores partidarios.
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CAPITULO 11

2. GENESE E PROFISSIONALIZACAO DOS PARTIDOS POLITICOS

O presente capitulo tem como objectivo abordar a origem e profissionalizacdo dos partidos
politicos, que é uma variavel explicativa para compreender o procedimento e o tratamento
dado ao manifesto eleitoral pelos partidos politicos considerado as origens e a organizagao.
Para tal, o capitulo encontra-se dividido em cinco partes, a saber: A origem dos partidos
politicos; institucionalizacdo dos partidos politicos na sua generalidade, Institucionalizacao
dos partidos Frelimo, Renamo e MDM, configuragéo dos partidos Frelimo, Renamo e MDM,
dindmica e funcionamento dos trés principais partidos de Mocambique, Correspondéncia

entre a organizacéo interna dos trés maiores partidos mogambicanos e os resultados eleitorais.

2.1. Origem dos Partidos

A origem dos partidos esta associada ao desenvolvimento de grupos parlamentares. Muitas
associacOes e clubes nos séc.XVIII e XIX, com a extensdo do sufrdgio universal, formaram
grupos parlamentares que vieram a originar os partidos de origem exterior (Rebello, 2014).
Segundo 0 mesmo autor, no séc.XIX, os partidos politicos encontravam-se numa fase de
negacao, dado as organizagdes partidarias eram consideradas como facgdes que supostamente

ilam contra os sistemas.

Esse cenario comeca a mudar a partir da ideia de que a construcdo de um sistema
democratico viria com a organizacdo de um parlamento fundamentado na participacdo dos
partidos politicos. Os fendmenos politicos da época (a ampliacdo do sufragio, a mobilizacéo
das massas e da restauracdo da democratizacdo de varios paises vitimas de regimes
totalitarios) acabaram convertendo os partidos em algo necessario para as instituicoes
representativas, inclusive para a organizagdo das eleicdes com um corpo eleitoral amplo,

resultado do sufragio universal (Sospedra, 1996, apud Santano, 2016:16).

No séc.XIX, pouco a pouco os partidos foram compondo o quotidiano da organizacdo das
classes sociais, tanto como forma de manifestacdo de demandas quanto de reivindicacdo de
direitos. As organizagdes comecaram por meio das camadas mais abastadas da sociedade, o
avanco do genero de partidos foi inevitavel pela gradual extensao do sufragio e da acentuacao
das lutas de classes, comegam a existir, surgindo paralelamente os partidos de massa (Guerra,
1977, apud Santano, 2016:11).
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Com a ampliacdo do sufragio a estrutura dos partidos foi radicalmente alterada, chegado as
organizacOes de massa a ampliarem de forma expressiva a participacdo da populacdo como
membros dos partidos, militantes ndo activos na vida partidaria do que eleitores ou
simpatizantes. Refere-se ainda que, o processo de ampliacdo das bases eleitorais partidarios
ndo ocorrem repentinamente, nem todo o grupo poderia aspirar a transformar-se em partido
politico (Rebello, 2014).

Com o espaco aberto a uma nova concep¢do de partidos politicos, houve oportunidade mais
significativas dos partidos desempenhar a sua funcdo, embora houvesse acabado a situagédo
gerada pela ignoréancia frente a essas organizac6es. Tal reconhecimento também contou com
algumas contradicbes com o pensamento liberal predominante naquele momento, sendo
corrigidas somente quando a democracia pluralista encontrou-se frente as ascensoes

totalitarias em diversos paises (Verdu, 1984 e Cotarelo, 1984 apud Santano, 2016).

Importa também destacar nesta seccdo que para além dos partidos de origem externa temos
partidos de origem interna. Duverger (1951 apud Rebello, 2014:2), na génese dos partidos
encontra a designacao para um novo tipo partidario: o partido de quadros, um tipo de partido
que esta relacionado com grupos parlamentares, onde os vinculos dos adeptos dos partidos, a
sua base social é muito fraca em relacdo a organizagdo partidaria, e onde os principais
membros sdo formados por notaveis, pessoas ilustres servindo para obter votos. E estes,
detém uma boa penetracdo nos sectores privados, como bancos e industrias financiando as
suas actividades partidarias através de doacfes. N&o obstante, a manutencao partidaria possui
baixo custo financeiro uma vez que as actividades partidarias sdo poucas e ndo exigem

grandes gastos.

Por outro lado, temos o modelo capitalista que alterou a dindmica de manutencdo das
ideologias partidarias, e se antes havia uma crescente necessidade de ter cada vez mais
recursos econémicos para as campanhas eleitorais, gerou-se outra modificacdo na tipologia
de partidos, dando origem aos partidos “catch-all”” (Guerra, 1977 apud Santano 2016:12).
Esses se tornariam aliados de uma transformacdo em todo o processo de como fazer a
politica. Trata-se de organizagdes custosas, a partir dos gastos crescentes com 0s meios de
comunicacdo e a profissionalizacdo da politica em um panorama de desvalorizacdo da
militancia e da vulnerabilidade das ideologias, para obter maior nimero de votantes possivel
(Santano, 2016). Os partidos catch-all vieram acompanhados de algumas mudangas como, a
drastica reducgdo de contetdo ideoldgico dos partidos com a ampliacdo do leque eleitoral das
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legendas. O discurso dos lideres das organizacdes fica mais pelo grau de eficiéncia do que
pelas metas organizacionais por correligionarios, ou seja, os lideres ganham autonomia
(Kirchheimer, 1966, apud Rebello, 2014).

Com esse novo ambiente, os partidos politicos foram lentamente ganhando espaco dentro dos
ordenamentos juridicos de diversos paises, sendo os EUA 0s pioneiros em reconhecé-los
legalmente no inicio do séc.XIX, tendo também a preocupacdo de democratiza-lo desde o

inicio, com a adocéo de elei¢des primarias (Santano, 2016).

Comeca-se a olhar para os partidos politicos ndo j& como fac¢des, mas como organizagdes
importantes na viabilizacdo e dinamizacdo da democracia na nova realidade de restauragdo da
mesma. A profissionalizacdo dos partidos politicos comeca a fazer parte da realidade social,
com o reconhecimento juridico dos partidos, motivada pelo facto do mundo ter
experimentado um periodo de colapsos dos sistemas politicos, causados pelo surgimento de
regimes totalitarios. Os governos sentiram a necessidade de reconhecer legalmente a

profissionalizacao das actividades dos partidos politicos.

“Esses eventos deixaram claro que os partidos exerciam uma funcdo bastante
importante caso se quisesse instaurar a democracia, fazendo da sua integragdo no

ordenamento juridico algo previsivel e genuino™ (Santano, 2016:14).

Panebianco (2005), olha para os modelos partidarios numa perspectiva idealista. Na sua visao
todos os modelos de partidos tém caracteristicas partilhadas em termos teoéricos. A sua
distingdo pode ser observada quando as organizacGes forem analisadas empiricamente. Por
outro lado, o autor destaca a questdo da profissionalizacdo numa perspectiva negativa pois
para ele, a profissionalizacdo partidaria enfraquece a organizacao; em sua perspectiva havia
um processo de desinstitucionalizagcdo uma vez que os partidos seriam muito dependentes do
eleitor, possuindo desde modo menor autonomia, o eleitor embora mais autobnomo em relagao

a organizacao estaria mais desorientado (Rebello, 2014).

A semelhanga do contexto global, em Mogambique, o surgimento dos partidos politicos ndo é

um processo facil. Tanto que,

“0 aparecimento de partidos politicos em 1990 confundiu muitas pessoas, incluido
alguns académicos, para quem a existéncia de muitos partidos politicos era sinonimo
de ameaca a unidade nacional. Talvez isto tenha a sua razdo de ser, porque na

verdade a primeira republica empenhou-se no combate a diferencas incluido,
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sobretudo, a diferenca politica isto propiciou, entre 1990 e 1993/4, a que os partidos
politicos da oposicdo procurassem a sua afirmacgdo a partir dos elementos como a

proveniéncia” (Nuvunga, 2007:70).

Logo apoOs a independéncia, a Frelimo viu-se confrontada com dois grandes desafios
intimamente ligados entre si: por um lado, assegurar a gestéo e a transformacéo da economia
colonial e por outro, enfrentar a reacdo dos poderes brancos da Rodésia e da Africa do Sul,
que se sentiam ameacados pelo avanco das forcas de libertacdo, agora instaladas directamente
nas suas fronteiras (Brito, 2010). Foi nesse contexto de tentativa de construcdo de um poder
politico monopartidaria, de crise econémica interna e de confronta¢do politica regional que
surgiu a Renamo, logo depois da proclamacdo de independéncia. Organizada inicialmente
com o apoio da Rodésia e posteriormente da Africa do Sul, a Renamo conduziu uma guerra

que se espalhou rapidamente a todo o pais (Ibdem).

O acordo de Roma, ao estabelecer a paz e as regras de incorporagdo da Renamo na sociedade
mocambicana, significou a possibilidade pratica de aplicar 0s novos principios
constitucionais nomeadamente a realizacdo de elei¢des multipartidaria e, nesse sentido, foi-se
avangando num processo sem precedentes, para a possibilidade de constru¢cdo de uma
sociedade democratica pluralista. Porem, o facto de as negociacdes e o processo de transicdo
politica até as elei¢cdes terem sido conduzidos apenas pelas duas partes beligerantes, cada uma
delas preocupada em garantir o maximo de vantagens para si proprio, significou também uma
polarizacdo do espaco politico nascente a sua volta. Num certo sentido, pode-se dizer até que
a democracia foi confiscada por estes dois partidos, ndo tendo havido um ambiente favoravel
para a expressao de outras forcas e interesses provenientes da sociedade civil (Brito, 2010:
23-24).

A vontade de restringir o acesso o espago politico de outras forcas era particularmente notéria
da parte da Renamo. Com efeito, no acordo de Roma, estava previsto que haveria uma
barreira a representacdo parlamentar que poderia variar de 5% a 20%. Ora, a proposta de
estabelecer a barreira ao nivel de 20% foi da Renamo, em total contradicdo com espirito do
sistema de representacdo proporcional, ele préprio adoptado em Roma sob proposta da
Renamo (Brito, 2010: 24). Ao contrario do que se passava ao nivel nacional, onde o
resultando eleitoral girava em torno dos dois partidos (Renamo e Frelimo), 0os municipios tem
conhecido um crescimento da participacdo eleitoral e da competicdo politica, tendo sido

palco das primeiras alternancias na governacdo local. Foi também ai onde nasceu e se
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afirmou um novo partido, o Movimento Democratico de Mocambique (MDM), que

rapidamente se tornou na terceira forca politica do pais (Brito, 2013).

2.2.Institucionalizagéo dos Partidos Politicos

A institucionalizacéo, refere-se a um processo pelo qual uma préatica ou organizacgdo se torna
bem estabelecida e amplamente conhecida, se ndo universalmente aceite. Os actores
desenvolvem expectativas, orientacfes e comportamentos baseados na premissa de que essa
pratica ou organizacdo prevalecera no futuro previsivel. Institucionalizacdo significa que os
actores politicos tém expectativas claras e estaveis em relacdo ao comportamento dos outros
actores (Mainwaring e Torcal, 2005).

Nas palavras de Huntinton (1968:12), a institucionalizacdo € um processo pelo qual as
organizagOes e os procedimentos adquirem valor e estabilidade, em que o comportamento
partidario prevalecera no futuro. A institucionalizagdo partidaria capta o desenvolvimento de

um partido em direcdo a consolidacdo.

O conceito de institucionalizacdo do sistema partidario traz consigo pressupostos que
determinam as possiveis consequéncias da ndo institucionalizacdo; a baixa institucionalizacdo
incentiva o personalismo, gerando 0 aumento da corrupg¢éo e dos riscos de ruptura do regime
(Arquer e Vasque, 2019). Resumidamente a institucionalizacdo tem pontos fortes e francos
(ndo institucionalizacdo). Na institucionalizacdo os vinculos programaéticos ou ideolégicos
estdo na raiz dos vinculos estaveis entre eleitores e partidos, onde a escolha do eleitor, € com

base em preferéncias ideoldgicas ou programatico (Mainwaring e Torcal, 2005).

O fragil enraizamento manifesta-se da seguinte maneira: os vinculos entre eleitores e
candidatos sdo mais personalistas, os eleitores escolhem os candidatos com base em suas
caracteristicas pessoas sem levar muito em conta o partido, ideologia ou questdes
programaticas, havendo mais vulnerabilidade permitindo, que politicos anti-partido cheguem

ao poder (Ibdem).

Quando se fala de partidos institucionalizados refere-se a partidos com raizes estaveis na
sociedade e que, tenham uma aceitacdo global no seu territorio e onde a manutencdo das
relacbes com o eleitor é baseado em ideologias, programas (manifestos), procedimentos
comportamentais cristalizados de regras e valores enraizados. Importa salientar que, a
institucionalizacdo € importante na medida em que, partidos estaveis sao cruciais para a

viabilidade e o funcionamento da democracia.
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2.3.A Configuracéao dos Partidos Frelimo, Renamo e MDM

De acordo com os pressupostos da origem dos partidos politicos, Mo¢ambique, enquadra-se
nos partidos de origem externa. Os partidos desta natureza séo aqueles que buscam dar relevo
a uma classe social (as massas), organizadas em comités, constituindo uma filiagdo numerosa
e homogénea (mais quantidade do que qualidade, ou seja, recrutamento massivo). Eles tém
funcbes ndo apenas institucionais, mas também sociais de integrar as massas na sociedade e
torna-las individuos politicamente educados. Assim sendo, a opinido publica torna-se algo a
ter em conta para a sua acdo. As massas tém dentro do partido um papel meramente formal,
onde verifica-se a supremacia dos dirigentes internos. E uma organizagdo muito estruturada
com uma burocracia prépria, misturando profissionais politicos, actividade politica
permanente e mobilizacdo e consciencializagdo das massas (Sell 2006 e Maurice Duverger
1951).

Olhando para a sua dindmica e funcionamento eles enquadram-se na mais recente
classificacdo dos partidos politicos denominados “catch-all”, tratando-se de partidos com
uma drastica reducdo de conteudo ideoldgico, mais preocupados com a ampliagdo do leque
eleitoral, das legendas, apresentando em acréscimo, objectivos atractivos e ambiguos todos
eles de alcance geral. O discurso dos lideres das organizacbes fica mais pelo grau de
eficiéncia do que pelas metas organizacionais por correligionario. Os “catch-all”, sdo
caracterizados também por recrutar em todos 0s estratos sociais. Tratando-se de um partido
popular, ou de toda a gente, procura estabelecer constantes ligagdes com os mais diversos
grupos para o fortalecimento crescente dos politicos situados nas esferas (Sell 2006, Maurice
Duverger 1951, Kirchheimer, 1966 e Rebello, 2014).

2.4.Dinamica e funcionamento dos trés maiores partidos de Mogambique

A Frelimo surge em 1962 como um movimento, porém em 1974, apds o Acordo de Lusaka
que previa a instalacdo de um novo governo, de transicdo que estava a cargo da Frelimo
comeca a deixar para tras a logica de movimento para tornar-se um partido. A 25 de Abril de
1975, houve alguns grupos politicos que se formaram ou reaparecidos na cena mogambicana
0s seus esforcos no sentido de participar no processo de descolonizagdo foram véos. A
independéncia seria proclamada pela Frelimo, partido Unico consagrado na primeira

constituicdo como dirigente do Estado e da sociedade (Brito, 2010).
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Ainda durante o periodo do governo de transicdo a Frelimo, cuja acdo implementada pouco
excedia a sua presenca nas zonas libertadas situadas nas regides mais remotas de Cabo
Delgado e Niassa, viu-se obrigada a responder a necessidade de garantir a sua presenca
efectiva em todo o territério nacional. Para tal, foi langado um movimento de formacao de
grupos dinamizadores, compostos por militantes e simpatizantes da Frelimo, abrangendo
tanto os locais de residéncia como os locais de trabalho, dependentes das sedes distritais do

partido, estes tornaram-se 0s 6rgdos da Frelimo das zonas libertadas (Brito, 2010:19).

Refere 0 11° congresso da Frelimo em seus estatutos do partido que, a Frelimo é um partido
patriotico, independente de qualquer organizacdo politica ou social, estado, governo,
confissdo religiosa ou entidade supranacional. Congregando, numa vasta frente,
mocambicanos de todas as classes e camadas estando também, determinado a defender os
valores de liberdade nacional, paz de democracia, igualdade de solidariedade e de justica

social, nos termos dos seus estatutos e programas.

O mesmo congresso, artigo 5 alinea b), define o objectivo do partido Frelimo como sendo o
de promover e defender uma sociedade democratica e socialista, fundada num estado
unitério, de direitos, moderno, assente em valores éticos de humanismo e de justica. Devendo
definir e assegurar uma politica econdémica e social que promova a elevacao do nivel de vida

do povo e que preste particular atencéo as camadas sociais mais desfavorecidas.

Refere também a necessidade de assegurar um quadro institucional que satisfaca de modo
crescente os interesses dos grandes grupos sociais: da criangca, do jovem, da mulher dos
idosos, dos veteranos e das vitimas de guerra, além de debater e tomar posicdo perante 0s
problemas da vida nacional e internacional; agir de modo a influenciar as actividades do

estado, das autarquias locais e de outras entidades publicas.

A Frelimo, prossegue, é um partido que continua a accdo e tradicdo gloriosa da Frente de
Libertacdo de Mocambique; ela assenta o seu projecto nacional de sociedade na unidade
nacional, defensa dos direitos humanos e do cidadao, principios do socialismo democratico,
da auto-estima e da cultura da paz (Ibdem).

O artigo 5 n° 3, refere que, a frente de libertacdo nacional, partido da independéncia nacional
e da transformacdo, age de modo a adequar-se permanentemente & realidade nacional e
internacional, valorizando a experiéncia da luta de libertacdo nacional e a acumulada a

proclamacdo da independéncia, para no. numero 5 defender a Frelimo ser defensora da

17



cultura, considerando também a interacgédo entre os valores culturais do povo mogambicano e

as aquisicOes culturais da humanidade considerados factores de riquezas do pais e do povo.

Porém nota-se que, desde a introducéo do multipartidarismo, apos as primeiras elei¢des, onde
a Frelimo foi o vencedor - uma vez adquirida a vitéria em condi¢Ges que ndo exigiam
nenhuma concessao politica em termos de governacdo, ou seja, com uma maioria absoluta
parlamentar que lhe permitia fazer aprovar as leis sem nenhuma negociacdo, a Frelimo

adoptou tambem uma linha de consolidacéo do seu poder, sem partilha (Brito, 2010:23).

Por outro lado, temos a Renamo que surge num contexto de tentativa de construcdo de um
poder politico monopartidario da Frelimo. Esta forca politica apresenta-se inicialmente aos
mocgambicanos como uma negacdo ao partido Unico Frelimo. O seu surgimento € marcado
com a emergéncia da guerra civil e, mais tarde, com a assinatura do acordo de Roma

tornando-se no maior partido de oposicéo e o segundo maior partido em Mogambique.

Pelo boletim da republica n°40 (2013), a Renamo é um partido politico constituido por
mocambicanos, sem distincdo de sexo, raca, etnia, crenca, religido, profissdo, lugar de
nascimento ou de domicilio. No seu artigo, 4 alinea a) é referido que faz parte dos objectivos
do partido a eliminacéo total das sequelas do sistema politico-econdmico marxista-leninista e
suas consequéncias na vida social; para na alinea b) mencionar-se a defesa dos direitos do
povo mocambicano a terra, ao trabalho, a educacédo, a salde, a 4gua, a vida ao bem-estar
social e moral, explorados pelo regime marxista-leninista; e por fim, na alinea c), afixar-se a

promocédo do desenvolvimento equilibrado do pais.

Nos termos do artigo 5 a), € tarefa do partido promover a unido de todos os mogambicanos
patriotas num esforco comum pela paz, liberdade e desenvolvimento. Na alinea b) o partido e
referido como organizando, mobilizando e unindo todos os mogambicanos, no processo de
construcao do pais, respeitando sempre as tradi¢cfes nacionais e a consciéncia individual para
na alinea c) declarar-se que o mesmo partido informa e consciencializa 0 povo mogambicano

nos principios fundamentais da democracia e dos direitos dos povos.

Olhando para os elementos acima elencados referentes a Frelimo e a Renamo nota-se
similaridades e diferencas, e a questdo da mobilizacdo e elaboragdo dos programas de
governacdo faz parte das tarefas dos partidos. Importa frisar que, as diferengas observadas
sdo na verdade negacdo dos pressupostos do outro (Frelimo), a dinamica e funcionamento

destes foi girando nessa luta bilateral até que nos anos 2000 surge uma terceira forca politica
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ameacadora para ambos os partidos, assim sedo a logica da dindmica e funcionamento destes

passa a ser de trés.

O MDM, foi criado a 7 de margo de 2009, firmando-se como alternativa governativa baseada
na boa governacdo, gestdo profissional, atendimento aos anseios do desenvolvimento
socioeconémico dos mogambicanos, na perspectiva de um Mogambique para todos. O MDM,
assume ndo ser mais qualquer uma forca politica, mas uma forca politica capaz de preencher
0 enorme vazio existente na vida dos mogambicanos. Diz ainda 0 MDM que, espera aglutinar
no seu pensamento as aspiracdes de todas as classes sociais, incluindo os marginalizados e
desiludidos. Para tal, propde-se a criagdo de um programa de accdo claro assim como uma
capacidade organizativa e mobilizadora (Boletim informativo, 2014).

Segundo Chichava (2010), o surgimento do MDM incomodou bastante a Frelimo. O filho de
Uria Simango era visto como ameaca, ndo s6 do ponto de vista do poder, para evitar que a
Frelimo obtivesse a maioria qualificada tanto desejada por este partido, mas também por ser
movido de um &dio profundo pelo facto da Frelimo ter executado o seu pai. A rivalidade nao
era apenas, por conseguinte, entre o MDM e a Renamo. Alias, desde o principio que a
Renamo também se sentia bastante incomodada com o MDM, tendo-se rejubilado pela
exclusdo deste partido em alguns eleitorados (Ibdem).

A semelhanca da Frelimo acusada de ser partido dominado por changanas, grupo étnico da
provincia de Gaza ou a Renamo acusada de ser dominada por ndaus, um dos grupos étnicos
da provincia de Sofala; alguns sectores da sociedade mogambicana acusam igualmente o
MDM de ser também dominado por pessoas de Sofala, em particular dos ndaus; o MDM é

ainda acusado de estar ao servico dos interesses da familia Simango (Chichava, 2010).

Essas acusacdes devem-se a factores como 0s que seguem: os cabecas de lista e a vitoria que
0s partidos em questdo tém conseguido nessas regides. Como exemplo temos o caso
particular da Cidade de Maputo, deste ponto de vista, faz parte dos changanes, zona sul do

pais, nesse espaco territorial a Frelimo obteve sempre a vitdria.
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2.5.Correspondéncia entre a organizagao

moc¢ambicanos e os resultados eleitorais

interna dos trés

maiores partidos

Os partidos Frelimo, MDM e Renamo tém o seguinte organograma:

Frelimo MDM Renamo
-Congresso -Congresso -Congresso
-Comité Central -Presidente -Presidente

-Secretariado do  Comité
Central
-Comité de verificacdo dos

Comités Central

-Conselho Nacional
-Comissao Politica Nacional
-Conselho Jurisdicional

-Secretariado Geral

-Conselho Nacional
-Comissao Politica Nacional
-Conselho Jurisdicional

-Secretariado Geral?

Importa referir que esta estrutura é do organograma a nivel central, e para o nivel local o0s
partidos tém uma outra estrutura que de uma forma muito particular influencia para os
resultados das eleicdes autarquicas (eleicdes ao nivel local) ou para o0 bom desempenho na

mobilizacao do eleitorado.

De acordo com uma entrevista feita ao gabinete do secretariado da Frelimo para a area de
mobilizacdo e propaganda na Cidade de Maputo, a estrutura local do partido (Célula, circulo,
orgdos de localidade, zona, distritais, provinciais, comités e o secretariado) em cooperacao
com a comissdo documental. Com efeito, esta, € criada as vésperas das eleigdes, ja que é
aprovado em Julho do mesmo ano das elei¢des, sendo descritos como fundamentais para o
bom desempenho da mobilizacdo do partido Frelimo. Referira-se ainda que esta comisséo é a
principal responsavel pela compilacdo do manifesto - que acontece num periodo de 3-5
meses, antes do periodo da campanha eleitoral seguinte. Prosseguindo, refere que o produto
final do manifesto é o resultado da auscultagdo do eleitor, feita num periodo pos-eleigoes,
pelos Orgaos da estrutura a nivel local, repassando em seguida a informacao recolhida na
sociedade civel, nas visitas aos mercados, igrejas, ou nas campanhas porta-a-porta. E isso,
numa reunido dos quadros com a comissdo. O entrevistado afirma ainda que a Frelimo
produziu, em média, 5mil exemplares de manifesto em cada pleito eleitoral, a nivel da Cidade

de Maputo.

2 Combinacdo de informacdo do estatuto e organograma da Renamo, estatutos da Frelimo no 11°-congresso e
entrevista ao cabeca de lista da Cidade de Maputo para o partido MDM Augusto Mbazo
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Enquanto isso, para 0 MDM, numa entrevista feita ao chefe da area de mobilizacao e actual
cabeca de lista do partido para a Cidade de Maputo, a semelhanca da Frelimo, cria-se um
gabinete funcional, s6 para o periodo eleitoral, que trabalha na compila¢do da informacéo
recolhida simultaneamente pela liga da juventude, liga das mulheres (6rgdos de apoio ao
partido), bem como dos dados resultantes da auscultacdo a sociedade civil (ordem dos
engenheiros, dos medicos, advogados etc) e do uso proactivo da informacéo de todos os que
fazem chegar a informag&o ao partido, visto o imperativo de produzir o manifesto até 5 dias
antes da campanha eleitoral. Afirma também ndo terem produzido, para as Ultimas duas
eleicbes autarquicas, exemplares de manifestos eleitorais para a cidade de Maputo em
especifico, ja que a opcédo foi a da divulgagdo digital, ou seja, 0 uso das redes sociais para

vender o seu produto ao seu eleitor.

Por fim temos a Renamo que, a semelhanca dos dois partidos acima mencionados, cria um
gabinete funcional s6 para o periodo eleitoral que trabalha na compilacdo da informacéo
recolhida num periodo de 2-3 trés meses antes das elei¢bes no ano da sua realiza¢do. Esta
actividade fica ao cargo do grupo responsaveis pela informagdo a nivel local onde,
posteriormente, toda a informacédo desagua na sede, lugar onde existe uma equipe heterdgena,
responsavel pela producdo do manifesto eleitoral com especialistas em diversos assuntos
sectoriais, a fim de viabilizar o processo de produgdo do manifesto com a devida qualidade,
sendo preciso lembrar que esta comissdo foi criada no periodo do ciclo eleitoral (Chefe

adjunto da Renamo do departamento dos estudos).

O manifesto € apresentado na generalidade e na especificidade tendo em conta as
particularidades de cada municipio. Depois de a comissdo finalizar a compilacdo da
informacao ela passa para a comissao politica que faz a sua apreciacdo. Posteriormente, a
comissdo passa a informacdo para o conselho nacional que fard a apreciacdo final. Este
processo ocorre num periodo compreendido entre 2-3 meses a fim de que o produto final seja
apresentado num periodo de 1-2 meses, antes do inicio das campanhas.

Para finalizar é importante referir que o manifesto eleitoral ndo é produzido com o intuito de
fazer-se uma distribuicdo ao eleitor, caso este desejasse té-lo deveria dirigir-se a
administracao provincial da sua respectiva cidade. Quando questionada acerca do nimero de
exemplares produzidos para a cidade de Maputo respondeu que ndo se tinha ainda um
numero estimado vista a inexisténcia de financiamento perante a necessidade de se fazer uma

boa geréncia dos gastos, um factor que influencia a néo distribuicédo ao eleitor.
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Resumidamente, nota-se pouco desempenho por parte da Renamo naquilo que € a
auscultacdo e muito desempenho na montagem da estrutura de producdo do manifesto nas
eleigBes autérquicas; em contrapartida, uma montagem robusta na auscultagdo por parte da
Frelimo e uma estrutura ndo muito robusta, comparado a Renamo, na estrutura de producéo

do manifesto.

E, por fim, o MDM que tem uma estrutura aproximada a da Frelimo, desde o sistema de
auscultacdo a estrutura de producdo do manifesto, o que nos leva a explicacdo dos seguintes
resultados para a Cidade de Maputo: O MDM teve um total de 39,97%, enquanto a Frelimo
atingia os 58,44% e a Renamo nenhum por ndo ter participado do processo no ano 2013; e
para 0 ano 2018 observam-se 0s seguintes resultados: a Frelimo teve 56,95%, o0 MDM 5,13%
e a Renamo 36,43% (Acdrddo n°27/CC/2018).
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CAPITULO III

3. A RELACAO ENTRE OS MANIFESTOS ELEITORAIS E O
COMPORTAMENTO ELEITORAL DOS CIDADAOS DA CIDADE DE MAPUTO

O presente capitulo tem como objectivo descrever a relacdo existente entre os manifestos
eleitorais e o comportamento eleitoral dos cidaddos da cidade de Maputo. Para tal, sdo
apresentadas trés partes, que sdo: a dinamica do voto na Cidade de Maputo, a importancia do
manifesto eleitoral na determinacdo do voto dos citadinos e o0 comportamento eleitoral dos

cidadaos da cidade de Maputo.

3.1.A Dinamica Do Voto Na Cidade De Maputo

Vivemos um cenario onde as democracias estdo a se tornar cada vez mais complexas, razéo
pela qual demandam por uma maior compreensdo do comportamento do eleitor, o que
contribui para a prépria gestdo da democracia (Linhares e Simioni, 2021). Destacar que, a
Escola de Michigan, reconheceu o papel da aliena¢do enquanto instrumento deturpador do
processo democratico, caracterizando quatro factores para a existéncia dessa alienacao
politica, nomeadamente:

) O sentimento individual de que o eleitor comum n&o consegue ter influéncia sobre
as acgdes do governo;

i) A impressdo de que as decisbes politicas sdo totalmente imprevisiveis para o
cidaddo comum;

iii) A anomalia gerada pela percepgdo de que, embora as regras que organizam as
relagcbes politicas sejam aceites por todos, elas tendem a ser constantemente
desrespeitadas pela elite politica e, por fim, a convicc¢do de que

iv) Parte da rejeicdo as normas politicas sdo aceites por outros membros da

sociedade, mas ndo por individuos que tendem a se isolar (ibdem).

Por outro lado, temos a terciariza¢do do voto, em que eleitores com baixo grau de interesse na
politica podem usar atalhos informacionais para decidir o voto. Um desses principais atalhos
seria por meio da confianga na opinido dos outros, principalmente de pessoas que gozam de
prestigio publico. Em face do exposto, podemos concluir que o nivel educacional € tambem
um factor explicativo do processo de decisdo do voto, pois deixa de ser um reflexo mecéanico

do uso da experiéncia diaria ou das informacdes da média, passando a envolver o raciocinio,
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a correlacdo entre as informacOes sobre o desempenho do governo e as politicas

governamentais (Linhares e Simioni, 2021).

Os nossos entrevistados (vendedores) da Cidade de Maputo, usam o seguinte argumento para
explicar o porque € que, nas eleicbes de 2013 e 2018, votaram num determinado partido
confirmando deste modo o referido por Linhares e Simioni (2021), em termos de que, 0
sentimento individual do eleitor comum n&o consegue ter influéncia sobre as acc¢bes do
governo e muito menos marcar a diferenca com 0 seu voto, pois, segundo 0S mesmos
vendedores, o vencedor ja estd determinado, antes mesmo das eleicdes. Parece-nos ser
pertinente observar os guias de mobilizacdo de cada partido para compreender minimamente

a dindmica do apoio do eleitor de cada partido.

Segundo o manifesto eleitoral de 2013 e 2018 da Cidade de Maputo, a Frelimo no seu
manifesto dos anos referidos teve como seus pilares os seguintes pontos: melhoramento da
governacdo local e participativa; desenvolvimento das financas autarquicas, economia local e
social; desenvolvimento de infra-estruturas municipais e prestacdo de servigos basicos aos
municipes; consolidacdo da unidade nacional, paz e reconciliagdo nacional e agua e
saneamento (ampliagdo de mercados, iluminagdo publica para todos, habitacdo);

desenvolvimento social e humano (educacg&o, saude, accao social).

O MDM teve os seguintes pilares para 0 ano 2013 e 2018: desenvolvimento de infra-
estruturas (melhoramento das vias de acesso e criagédo de novas), uso e aproveitamento dos
residuos sélidos, saneamento (abertura de novos mercados para tirar municipes que fazem
comercio a bera das estradas, melhorar o sistema do uso e aproveitamento da terra) e
preservacdo do meio ambiente olhado para a questdo dos residuos sélidos (manifesto de
MDM 2013 e 2018, Cidade de Maputo).

A Renamo para 2018 teve os seguintes pilares: gestdo de residuos solidos; gestdo territorial;
mobilidade; mercados, feiras e sector informal; reforma institucional e gestdo financeira do
municipio e por fim a questdo das areas sociais (manifesto da Renamo de 2018, Cidade de
Maputo).

Os nossos entrevistados na cidade de Maputo referiram que esperavam do municipio a
resolucdo dos problemas tipicos do ambiente no qual estavam inseridos. Para o caso dos
vendedores, informais nesta parcela do pais, eles queriam mais mercados; para as pessoas
residentes em bairros com problemas de enchentes de &gua em época chuvosa eles esperavam

um pronunciamento dos governantes locais no sentido da resolucdo do seu problema. No
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entanto, a resposta do municipio, no geral, as expectativas € a de que o eleito resolva os seus
préprios problemas. A analise dos resultados eleitorais em varios tipos de eleicGes parece
mostrar que os eleitores fazem as suas op¢des considerando diferentes factores, também em

funcéo do tipo de eleicdo em causa (Antunes, 2008).

Os eleitores, incapazes de lidar com a complexidade e o excesso de informagdo, usam
determinados indicadores como fontes que lhes permitem deduzir a sua posi¢cdo em relacdo
ao posicionamento, intensidade ou direccionalidade das propostas dos candidatos (Lupia,
McCubbins, Popkin, 200 et all, apud, Antunes, 2008:62). A influéncia dos factores de curto
prazo na determinacdo do voto estd ligada a capacidade das campanhas eleitorais que
contribuem para determinar as escolhas dos eleitores (ibdem).

3.2. A Importancia Do Manifesto Eleitoral Na Determinacgdo Do Voto Dos Citadinos

A assuncdo de que a informacdo desempenha um papel decisivo na escolha eleitoral
pressupde que os eleitores sejam capazes de identificar e avaliar as suas proprias preferéncias
politicas e que sejam igualmente capazes de se posicionarem face as posi¢des politicas
apresentadas e defendidas pelos partidos politicos que se apresentam as eleicdes (Antunes,
2008:61).

Cruzando as respostas dos entrevistados as questdes colocadas (quando comecou a votar?
Alguma vez ja teve acesso ao manifesto eleitoral? Ja sofreu influéncia do manifesto para a
determinacéo do seu voto?), verificamos que dos 38 sujeitos da nossa amostra, 94,11% ou 35
nunca tiveram acesso ao manifesto em tempos de campanha e 7,89% ou 3 tiveram acesso

embora ndo tenham sofrido influéncia do mesmo na determinagao do voto.

Os motivos que levaram 52,63% ou 20 sujeitos em 2018 a votarem em um partido diferente
daquele em que haviam votado nas eleigdes de 2013 deve-se a insatisfagdo com o ndo
comprimento das promessas das campanhas eleitorais, 0 aumento do custo de vida e 0 néo

facil acesso a alguns servicos publicos.

Os nossos entrevistados frisam que, a op¢do de votar num determinado partido, nunca foi
influenciado pelo manifesto eleitoral; antes pelo contrério, a histéria do partido (percepcdo
que o eleitor tem em relacdo a sua conduta, desde a sua origem até 0 momento do voto) é o
principal factor que influéncia em quem votar, isso &, a acessibilidade dos manifestos

eleitorais, ndo é disponibilizado pelos partidos politicos aos eleitores, por outro lado, a ndo
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confianca dos eleitores nas promessas dos novos candidatos e ou, partidos (isto devido a
experiencia que os eleitores dizem terem com o partido no poder, com os deputados da
Assembleia da Republica tanto do governo assim como dos partidos da oposicéo, depois de
chegar ao poder ndo fazem valer as suas promessas feitas durante as campanhas, limitam-se
apenas a acomodar-se ao sistema estruturada pelos governantes) tem em parte criando o
desinteresse de correm atras do manifesto eleitoral para fazerem uma apreciacdo do mesmo.
Em particular, a oposi¢cdo ndo motiva os eleitores pelo facto de se distanciarem dos eleitores
durante longo periodo de tempo, e s6 reaparecerem em tempos do ciclo eleitoral. Desta
forma, 0s nossos entrevistados sugerem a necessidade da oposi¢do firmar-se, deixando de
aparecer s6 em tempos de eleicdes. Colocam a sugestdo de desenvolverem pequenas
actividades comunitéarias que ndo carecem de custos financeiros (uma vez que, a falta de
fundos financeiros para manter-se tem sido a justificacdo do seu desaparecimento), buscando
mostrar alternativas antes do pleito eleitoral para que possam fazer-se face ao partido no

governo.

Os partidos devem buscar estratégias para serem auto-suficientes, a fim de manterem-se
como existentes aos olhos dos eleitores, mesmo em tempos ndo electivos, fazendo assim
parte do quotidiano do povo, a fim de que o tempo das eleicdes e campanhas eleitorais seja
apenas um periodo complementar da venda do seu produto e da mobilizagdo do eleitorado.
Pois, enquanto a oposi¢do ndo se mostrar forte, em suas palavras o eleitor afirma, ser
preferivel manter no poder o que ja conhecem do que engrenar numa nova realidade
desconhecida ou seja, ha uma preferéncia em manter os riscos minimamente calculaveis do
que entrar numa nova dinamica na qual ndo ha uma estimativa do sucesso ou insucesso,
contra um voto cego. Ou seja, o manifesto eleitoral ndo exerce influéncia sobre o

comportamento do eleitor maputesse, mas sim a proactividade do partido.

No capitulo anterior buscamos compreender a relagdo existente entre 0 manifesto eleitoral e a
forma como o eleitorado da cidade de Maputo se comporta. Também foram expostos
argumentos que ajudaram a perceber melhor, até que ponto o manifesto foi um instrumento
importante na determinacdo do voto dos citadinos Maputesse nas eleicdes autarquicas de
2013 e 2018. No capitulo seguinte serdo discutidas questdes como o papel dos manifestos em
tempos de campanhas eleitorais, a influéncia do financiamento e das financas para a

distribuicdo dos manifestos eleitorais nas autarquias em tempos de campanha eleitoral.
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3.3. O Comportamento Eleitoral Dos Cidadaos Da Cidade De Maputo

As mensagens usadas nas campanhas politicas sdo construidas em torno de uma ideia simples
que consiste em fornecer uma razéo para votar num candidato e ndo votar no outro (Antunes,
2008). Esta realidade é um facto no contexto mogambicano. Importa-nos nesta sessdo de um
modo resumido explicar como o eleitor ‘maputense®” vota. Para tal faremos uma
apresentacdo gravida com vista a entender a distribuicdo do voto para as elei¢cdes autarquicas
2013 e 2018 na Cidade de Maputo.

Gréfico da distribuicio de voto de cada partido no ano 2013 e 2018 *

Grafico 1

M Renamo
M Frelimo
MDM

2013 2018

Estes dados revelam que, a ndo concorréncia da Renamo deu uma grande vantagem para o
MDM, no ano de 2013, como bem ilustra o grafico. O MDM teve a segunda maior votacao
na Cidade de Maputo. Embora, em outras autarquias observa-se uma realidade semelhante,

¥ Expressdo utilizado popularmente para descrever pessoa que vive ou é natural de Maputo.
* CONSELHO CONSTITUCIONAL DE MOCAMBIQUE, Acérddo n°4/CC/2014 de 22 de

Janeiro.

CONSELHO CONSTITUCIONAL DE MOCAMBIQUE, Acorddo n°27/CC/2018 de 13 de

Novembro.
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ndo nos importa tratar aqui, devido a clara delimitacdo do nosso campo de estudo que limita-
se a Cidade de Maputo. No caso da Frelimo nota-se uma estabilidade de resultados nas duas
eleicOes em estudo 58,44% de 2013 contra 56,95% para 2018. A concorréncia da Renamo em
2018 tras uma baixa para 0 MDM e devolve de forma clara a hegemonia dos resultados ao
posicionar-se como 0 segundo maior partido. Torna-se também, evidente que a maioria do
eleitor maputesse que se dirige as urnas, é frelimista. Porém, a que considerar a grande
probabilidade desse mesmo eleitor ser capturado pela Renamo ou por outra forca politica
opositora que o eleitor maputesse considere-o melhor a responde as suas preferéncias e ou,

interesses num futuro proximo segundo essa tendéncia de voto aqui ilustrado pelo gréafico.
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CAPITULO IV

4.0 PODER DO MANIFESTO ELEITORAL NA MOBILIZACAO DO
ELEITORADO DA OPOSICAO (Renamo e MDM)
Importa referir que o enfoque na oposicdo deve-se ao facto desde argumentar a falta de

finangas para fazer a campanha devidamente. Em contrapartida nos tempos actuais, 0 mundo
apresentam-nos novas ferramentas de comunicacdo que séo relativamente de baixo custo,
porém com um grande alcance da populacdo. Por isso, neste capitulo buscamos percebe a
dindmica e o engajamento da oposicdo no uso dessa nova ferramenta que ¢ o Web 2.0 para
divulgar as suas ideias, projectos, € ou, 0 manifesto sem precisar de expedir altos custos
financeiros, e por outro lado perceber o nivel de alcance do eleitor maputesse pela oposi¢édo
em detrimento do partido no poder pelos meios digitais (redes sécias), particularmente o

facebook.

4.1. As Campanhas Eleitorais
As campanhas eleitorais sdo um periodo em que os candidatos divulgam as suas ideias,

programas, ideologias num processo que leva a escolha dos representantes para 0s cargos
publicos, o que é crucial ndo apenas para a legitimacdo e o controlo da classe politica, mas
também para o fluxo de informacdo que se cria entre os actores politicos, 0os meios de
comunicagdo e os eleitores. A interacdo entre estes trés elementos caracteriza o tipo de
campanhas e as modalidades de comunicacao politica (Lisi, 2011). O objectivo da campanha
politica é influenciar o processo e o desenrolar da governagdo, para a conquista do poder.
Consiste essencialmente num esforgco de comunicacdo organizado, envolvendo o papel de
uma ou mais agéncias (partidos, candidatos, instituicbes governamentais ou organizacgdes de
interesses especiais), que procuram influenciar o desenlace do processo de decisdo politica,

moldando a opinido publica (Caetano, 2015).

Os actores politicos fazem campanha porque esperam que o apoio do publico, ou dos sectores
relevantes do publico, ajudem a promover as suas causas politicas, e com o passar dos anos a
relacdo entre a politica e os meios de comunicagdo social foi-se estreitando e os jornais, as
radios, e sobretudo as televisfes, passaram a ser vistos de outra forma pelos actores da vida
politica, uma vez que permitem uma presenca constante e uma maior proximidade aos
cidaddos (Lopes, 1\9lkcvbsdp+ ~qwertyu+"99, Farrell e Schmitt-Beck, 2002, apud Caetano,
2015).
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E em tempos de campanhas que, os candidatos ou actores politicos buscam convencer o seu
eleitorado a depositar o voto a seu favor. Santo (2015), defende que, a persuasao é tanto mais
eficaz quanto mais vai de encontro as expectativas que 0s grupos da sociedade civil (que
produzem as exigéncias) desencadeiam. Porém, nota-se que em geral, os partidos politicos
ndo prevéem estatutariamente uma estrutura organizativa responsavel pela campanha
eleitoral. Na maioria dos partidos o processo eleitoral € gerido por equipas informais e
temporarias, vinculadas mais ou menos estritamente aos principais 6rgdos partidarios (Lisi,
2011).

Naquilo que Morozov (apud Tsandzana, 2018) chama “net desilusion’’, mostra que as redes
sociais estdo longe de constituir espacos de consenso sobre a participagdo e mobilizagédo
politica, pois ndo basta 0 seu acesso, torna-se importante dominar o uso, pois, quanto mais
acesso se tém, varios paises e dirigentes politicos preparam-se para controlar ou limitar o uso
dessas redes sociais como instrumentos de participacdo e mobilizagcdo politica. O impacto
mais Obvio das redes sociais sobre a democracia pode ter sido a sua capacidade de “perturbar
as préticas e instituigdes politicas tradicionais”, para as quais é claramente necessario evitar
optimismo utdpico sobre a existéncia de uma “democracia digital” (Loader apud Tsandzana,
2018).

No caso de Mogambique, 0 nosso entrevistando Tsandzana refere que, falar dos meios
digitais em nosso contexto, pressupde voltar aos anos de 2008, marcada por uma mobilizagédo
a grave usado os meios de comunicacgéo ditais, notando-se cada vez mais a propagacao de uso
dos mesmos na arena politica. E quanto a mobilizacdo durante os tempos de campanha nota-
se as primeiras tentativas com Guebuza na campanha de 2009. A semelhanca das eleicGes
legislativas de 2009 onde Guebuza fez o uso dos meios digitais as autarquicas comecam a ter
também, os medias digitais como uma ferramenta alternativa na propagacdo dos manifestos.
A Renamo assim como a Frelimo em 2013 e 2018 tinham pelo menos uma pagina no
facebook. Em destaque a nossa analise importa referir que, o Facebook, em Mogambique,
representa, de forma recorrente, um espago galvanizador, uma rede de dois milhdes de

utilizadores activos por més (Tsandzana, 2018).

Em Mogambique, as redes sociais transformaram-se num tubo de escape de politicos para
contornar as barreiras dos media tradicionais. Como constatacdo de realce, pode-se destacar
que as redes sociais da Internet tém sido usadas pelos politicos que encontram barreiras em

transmitir a sua comunicacdo por intermedio dos media tradicionais, sendo que as redes
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socias tornaram-se um “tubo de escape”. Este facto pode dever-se ao historial passado e
presente do desempenho dos media em periodos eleitorais em Mogambique. De facto, varios
relatos j& mostraram que a actuacdo de alguns 6rgaos de informacdo, sobretudo publicos, age
em beneficio dos actores politicos no poder (Tsandzana, 2020).

No caso da oposicédo, se percebe com a Renamo que, para 0 ano de 2018 os meios digitais
foram usadas como um instrumento de mobilizacdo na Cidade de Maputo a medida que,
Venancio Mondlane, cabeca de lista da Renamo apds ser Chumbado como candidato a
Cidade de Maputo em 2018, em um contexto que ja tinha iniciado a protagonizacdo das suas
ideias como um futuro governante na pagina e contas préprias do facebook, optar por mudar
de forma radical o tipo de publica¢Ges, que no principio eram eminentemente concentradas
sobre a promocéo da sua propria imagem, e engajaram-se no apoio aos candidatos indicados
como representantes para o seu partido numa espécie de cooptacdo politica interna. De forma
concreta, viu-se Venancio Mondlane a apoiar Herminio Morais. E possivel constatar que se
cristaliza um pensamento politico segundo o qual as redes sociais da Internet, sobretudo o
Facebook e WhatsApp, podem ser espacos que facilitem a comunicacdo entre politicos e

eleitores (Tsandzana, 2020).

4.2. Os Meios Digitais na Arena Politica
As tecnologias de informacdo oferecem aos activistas coisas que eles ndo tinham antes como,

por exemplo: redes de informacdo que ndo s&o facilmente controladas pelo estado e
ferramentas de coordenagdo que ja estdo embutidas em redes confiaveis de familiares e

amigos.

Com a difusdo dos meios de comunicacdo de massas, a crescente mobilizagéo cognitiva dos
cidadaos e a profissionalizacdo dos jornalistas, houve uma crescente interdependéncia entre
meios de comunicacdo e politicos (Blumler e Gurevitch 1981, apud Antunes, 2015). Nesta
perspectiva o contacto entre o partido e os eleitores assim como as campanhas eleitorais
sofreram metamorfoses, tendo se evoluidas de uma perspectiva de contacto promovido
meramente por comicios populares e afixacdo de cartazes, as campanhas eleitorais a serem
distinguidas em pelo menos trés etapas, de acordo com as diferentes caracteristicas de
eleitorado, dos média, dos partidos e dos instrumentos utilizados para a comunicagdo e a
propaganda (Farrell, 1996; Norris, 2004, apud Lisi, 2011).

Importa referir que as campanhas possuem diferentes fases. A fase de campanha pré-moderna

que vigorou entre meados do século XIX e dos anos 50 do século XX, sendo de curta
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duracdo, concentravam-se na comunicacdo directa entre candidatos e cidaddos e onde a
imprensa partidaria era o principal meio de divulgacdo, com a entrada de agéncias de
comunicacdo para a elaboracdo de spots publicitarios e realizacdo de sondagens; as
designadas de campanhas pds-modernas surgem em 1990, com uma personalizacdo da
politica, em que o candidato é trazido para o centro do espaco publico, em detrimento do
partido (Caetano, 2015). E temos também a terceira fase referida a campanha pds-moderna,
caracterizada por combinar tracos das duas modalidades anteriores através da utilizacdo
intensiva das novas tecnologias de comunicagao (Lisi, 2011).

Tendo em vista a descentralizac@o no que se refere a transmisséo de informagdes no ambiente
digital, pode-se dizer que as relacfes que envolvem a disputa pelo poder politico ganham
uma dimensdo distinta daquela testemunhada nos suportes “tradicionais” de comunicacao.
Lancar méo da internet como ferramenta para agregar visibilidade as opinides e projectos de
seus candidatos tornou-se essencial aos partidos, cujo intuito é abranger, naturalmente, a

maior parcela possivel do eleitorado.

Para as agremiacdes politicas e os candidatos, existe a possibilidade de se formarem novas
redes de contacto, de alcancar audiéncias particulares, de padronizar mensagens e,
logicamente, de adoptar estratégias organizacionais internas mais eficazes. A depender da
cultura politica de cada sociedade democratica, os “new media” se mostram eficientes, como
0 demonstra a campanha presidencial de Barack Obama, em 2008, por exemplo, e que foi a
primeira grande demonstragéo do poder de mobilizagdo e do uso efectivo da internet para fins
eleitorais. O sucesso de Obama na web passou a ser a referéncia para qualquer campanha

eleitoral empreendida desde entdo (Marques, Silva e Matos, 2010).

Usar os meios digitais como um campo de investigacdo em Mocambique é uma tarefa
extramente complicada e limitadora. Isto porque o uso dos mesmos e desordenado, a exemplo
desde fendmeno séo as limitagdes que a nossa investigacdo sofreu ao tentar fazer uma
comparacgdo do desempenho das paginas oficias de cada partido no ano 2018, para perceber é
que medida foram usadas as redes sociais na mobilizacdo do eleitotando nas elei¢Oes
autarquicas observado as publicagcdes em torno dos assuntos ligados a campanha, no entanto
encontramos categorias diferentes para o partido Renamo e Frelimo (Partidos que tinham
paginam na altura), entre tanto apresentam-se com a mesma modalidade de funcionamento,
enguanto a Renamo publicava os seus conteldos de campanha na pagina liga da juventude da
Renamo a Frelimo publicava na Frelimo Cidade de Maputo. Desta forma, devido a dindmica

32



do funcionamento e finalidade das paginas em questdo que decidimos continuar com a
comparacdo dos dados que buscam compreender a relacdo entre a mobilizacdo dos novos
medias com os resultados eleitorais. A serem representados graficamente no desenrolar do

capitulo.

O desenvolvimento das actividades de campanha, partilha de manifestos, assim como outros
artigos gque promove 0s programas, projectos, ideias entre outro, dos partidos politicos
envolvem custos financeiros. Dai que, importa-nos aqui destacar a questdo do financiamento
das eleicbes com enfoque nas autdrquicas para compreender e explicar a dinamica que a
propagacdo e distribuicdo dos manifestos eleitorais autarquicos tém correlagdo com o

financiamento.

Na entrevista a Tsandzana refere que, a comunicacao digital precisa de grande investimento
financeiro, isso porque a competéncia técnica digital € indispensavel para a materializacao da
comunicacdo politica, implicado deste modo, a contratacdo de profissionais para operarem na
area. Neste contexto que o nosso entrevistando refere que, em 2013 e 2018 s0 a Frelimo tinha
essa capacidade de usar os novos meios de comunicagdo como instrumento de mobilizagédo
com eficiéncia nas elei¢fes autarquicas, por ser o partido com mais recursos financeiros.
Salientar que, para 0 nosso entrevistando especialista na area, estas exigéncias financeiras
deve-se a conjuntura que uma comunicacdo bem-feita exige, isso €: a imagem a redacdo do
texto entre outros aspectos. Refere ainda que, 0 uso dos meios digitais como instrumento de
mobilizagdo acaba sendo funcional para os partidos da oposicéo, a medida que 0 seu acesso e
0 uso amador ndo é custoso em detrimento da sua operacionalizacdo explorada com boa

qualidade e técnicas devidamente implementadas.

4.3 O Sistema De Financiamento das Campanhas Eleitorais em Mog¢ambique
Para o debrucar desse tema no contexto mocgambicano importa primeiro compreender o

contexto global, onde o tema do financiamento de partidos e de campanhas adquiriu uma
importancia cada vez maior porque, afora seus pontos positivos, costuma ser associado

lamentavelmente com escandalos de corrupgdo politica e trafico de influéncias.

Com efeito, na Ameérica Latina, a crise dos partidos tem, em boa medida, vinculagdo com o0s
escandalos provocados por seu financiamento ilegal, 0 mau uso e abuso do poder, de origem

publica ou privada, para fins partidarios ou pessoais, através da violagdo de normas de
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direito, que se manifesta sob diversas modalidades que véo desde a compra de votos e do uso

de fundos ilegais, até a venda de nomeacdes e 0 abuso dos recursos estatais (Zovatto, 2005).

Zovatto (2005) advoga que o financiamento eleitoral tem uma intrinseca ligagdo com

fendmenos tais como:
v/ 0 uso para fins partidarios ou eleitorais de dinheiro derivado de actividades corruptas;

v/ 0 uso indevido de recursos do Estado com fins politico-partidarios ou proselitismo,

inclusive o desvio de servicos e tempo dos funcionarios publicos;

v/ suborno antecipado: a aceitacdo de dinheiro de pessoas ou empresas em troca de promessas

ou favores ilicitos em caso de ascenséo a postos publicos;

v suborno: pagamentos a funcionarios por parte de fornecedores do Estado em retribuicdo

por favores recebidos: a aceitacdo de contribuicGes de fontes questionaveis;
v participagdo e favorecimento de negocios ilicitos (toxicos, armas, jogo, prostituicdo etc.).

No campo politico pos-eleitoral, a influéncia econémica pode direccionar os rumos das
licitacGes publicas para o fornecimento de bens e servi¢os ao governo de forma a favorecer
determinados grupos financiadores da campanha, bem como facilitar a concessdo de
empréstimos, incentivos fiscais e outros beneficios ou, ainda, decisdes legislativas e de
politicas, o dinheiro das doa¢des privadas ndo compra necessariamente votos, mas sim acesso
aos politicos. Ha também os apoiadores que fazem as doacgdes aos politicos que j& estdo
alinhados aos seus interesses. Os lobbistas engajados em influenciar as politicas adoptadas
em beneficio proprio, incentivam os gastos eleitorais de candidatos que possam vir a fazé-lo.
E estes candidatos, com a ajuda financeira obtida, podem ampliar as suas chances de sucesso
na disputa eleitoral (Tonial e Oliveira, 2014).

Quando tratamos do sistema de financiamento nas campanhas eleitorais temos trés
abordagens a considerar: a abordagem do sistema de financiamento publico, sistema de

financiamento privado e sistema de financiamento misto.

Tonial e Oliveira, 2014, defendem que o financiamento privado € o mais antigo entre os
modelos de arrecadacdo de verbas pelos partidos politicos, consiste, basicamente, na
contribuicéo dos filiados, doagdes de pessoas fisicas ou juridicas e, ainda, recursos do proprio

candidato a sua campanha eleitoral. Este modelo nos traz argumentos favoraveis ao seu
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funcionamento no que se refere a natureza dos partidos politicos como associagdes privadas e

de participacdo voluntaria.

A origem dos recursos deriva directamente dos cidadaos, como uma prova do enraizamento
sadio dos partidos na sociedade em que actuam, sempre e quando existam limitaces com
respeito a sua origem, limites quanto a seus montantes, mecanismos de controlo efectivos e
uma série de garantias voltadas para evitar o abuso e a desigualdade. Além disso, a
necessidade de colectar dinheiro pode ter efeitos colaterais positivos, pois constitui um
poderoso incentivo para recrutar novas membros. Do mesmo modo, as actividades de busca
de fundos tém o efeito de criar redes de simpatizantes que, em tempos de campanha, estardo
mais bem preparados para cumprir tarefas politicas, A principal caracteristica que esse tipo de
financiamento nos coloca diz respeito a relacdo entre os doadores e os destinatarios desses

recursos (Zovatto, 2005).

Por outro lado temos o financiamento publico que visa menor influéncia do particular nas
funcbes partidarias. Tem como objectivo principal a maior fiscalizacdo dos gastos e,
consequentemente, da corrup¢do, bem como a igualdade na disputa partidaria, ndo permitindo
que os partidos se tornem vitimas de interesses econdmicos, um dos objectivos do modelo
publico é o maior nivel possivel de equidade entre os competidores de forma a possibilitar
um nivel de escolha desapegado do vultuoso marketing despendido nas campanhas. Assim,
os candidatos seriam eleitos por preferéncia dos eleitores ao plano de governo proposto, e nao
em funcdo de maiores ou menores recursos financeiros, que poderiam transformar os
processos eleitorais em meros ritos democraticos, com ganhadores e perdedores pré-
determinados (Tonial e Oliveira, 2014: 111).

A intencdo é conjurar, até onde seja possivel, os riscos palpaveis que significa para a
competicdo democrética o fato de que os partidos possam ser prisioneiros de grandes agentes
do mercado, ou inclusive, de grupos de interesse que operam a margem da legalidade
(Woldenberg, 2003, apud Zavatto, 2005: 299).

E por fim temos o financiamento misto, que pressupde, a conjugacdo do sistema publico e
privado. O financiamento misto tem a vantagem de manter a aproximacdo da militancia,
filiados, simpatizantes e da propria sociedade aos partidos. Além disso, mantém a autonomia
dos partidos em relagdo ao Estado, sem perder o caracter publico de representacdo do “povo"
ou comunidade. Sendo assim, a maioria das democracias adopta este modelo, até mesmo

como forma de buscar inserir apenas o "lado positivo™ dos modelos exclusivos. Entretanto,
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sabemos que 0s prejuizos sdo inerentes a qualquer sistema que se opte, sendo possivel apenas

a amenizacdo, mas ndo abolicdo dos maleficios (Tonial e Oliveira, 2014).

Para o caso concreto de Mocambique, o Estado mogambicano, atraves de seu orcamento
geral, tem prevista uma verba para financiamento dos partidos politicos. Ele garante o
minimo basico para as actividades dos partidos. Com efeito, o regime juridico sobre
financiamento dos partidos politicos veda a possibilidade de qualquer outro tipo de
financiamento pelas pessoas colectivas de direito privado e utilidade publica que ndo seja o
previsto pelo Orcamento do Estado (OE). Com o financiamento através do OE a grande parte
dos partidos politicos quase que se concentra nos periodos eleitorais, apds a aprovacao para
participar no escrutinio. Aliés, esta deve ser uma das justificagdes que explica o facto de
grande parte dos partidos politicos aparecerem sobretudo neste periodo eleitoral e se mantém

relativamente desaparecidos apos as elei¢cdes (Guambe, 2021).

Materialmente, o financiamento atravées do OE ocorre sobretudo nos momentos de
intensidade politica, no ciclo eleitoral, particularmente através do financiamento as
campanhas eleitorais. Em momentos fora do ciclo eleitoral, apenas os partidos com assento
no Parlamento é que sdo contemplados neste caso (Frelimo, Renamo e MDM). Outras formas
de canalizacdo de recursos publicos para os partidos encontram-se camufladas na fluidez
entre a administracdo do Estado e interesses politico-partidarios como, por exemplo, no
Estatuto Especial do Lider do Segundo Partido com assento parlamentar ou ainda nas
Presidéncias de Conselho de Administracdo das empresas participadas pelo Estado. Com
efeito, seja o financiamento através de OE, assim como outros financiamentos tém tendéncia

a se basearem na disposicdo de assentos parlamentares pelos partidos politicos (Ibdem).

O quadro legal de financiamento aos partidos politicos ndo define precisamente a que se
refere de "outras formas de financiamento" dos partidos politicos. Pode-se subentender que
"outras formas de financiamento" sejam os "apoios indirectos”. Tratamos resumidamente de
dois mecanismos de financiamento indirecto aos partidos politicos, sendo o primeiro
referente ao (a) acesso aos meios de comunicagdo publica e privada pelos partidos politicos e,
outro, ao (b) apoio proporcionado pelas Organizagdes N&o-Governamentais (Guambe, 2021).

O tempo de antena atribuido aos partidos politicos em tempos eleitorais nos érgédos de
comunicagédo publicos pode ser considerado como um financiamento indirecto. Mesmo 0 uso
de 6rgdos de comunicacdo privados, apesar de ndo existir uma obrigatoriedade legal, tende a

ser uma pratica que permite o equilibrio de presenca dos partidos em programas.
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Obviamente, estes espacos sao também dominados pelos partidos com assento na Assembleia
da Republica (Guambe, 2021).

No caso concreto das elei¢des autarquias em Mocambique, importa referir que, o OE néo
prevé nenhuma forma de financiamento directo, limitando-se apenas no financiamento
indirecto, que é materializado com a acessibilidade a televisdo publica e a radio para 0s
partidos fazerem campanha dentro das normas estabelecidas. Porém, os partidos politicos ndo
estdo vendados a terem outros tipos apoio ou financiamento indirecto, por parte dos
simpatizantes, empresarios e outras entidades, colectivas ou individuais que o partido poder

arrecadar fundos para o financiamento da sua campanha.

4.4. O Nivel de Acessibilidade dos Trés Maiores Partidos de Mogambique aos Meios De
Comunicacao na Cidade de Maputo em Tempos de Campanha
Da analise da Cobertura Mediatica das Elei¢des Autdrquicas de 2013 destaca-se que a

Renamo nédo concorreu as elei¢cdes de 2013 (particularmente na Cidade de Maputo). Percebe-
se que a distribuicdo de frequéncias desta analise mostra que o partido FRELIMO foi o
partido que recebeu a maior cobertura eleitoral, com 47.3% da cobertura total feita pelos

média (Nhanale, Raposo e Gemusse, 2013).

A FRELIMO é seguida pelo MDM, com 41.5%. Os restantes 16 partidos politicos e
movimentos civicos ficaram com uma cobertura de cerca de 11.2%. Esta cobertura
maioritaria (cerca de 88 por cento) para os partidos MDM e FRELIMO pode, principalmente,
justificar-se pelo facto de os dois terem concorrido em todas as autarquias do Pais,
preenchendo uma maior hipotese de merecerem uma cobertura. Este interesse e tendéncia de
bipolarizacdo da cobertura mediatica para os dois partidos (MDM) e FRELIMO foi
verificada, sobretudo nas manchetes e destaques, nos quais 0s jornais e 0s programas de
radiodifusdo sobre a campanha eleitoral abriam com actividades de campanha destes dois
candidatos (Ibdem).

Ainda em relacdo a distribuicdo de frequéncia de cobertura pelos partidos politicos é preciso
realcar o facto de grande parte dos partidos concorrentes na cidade de Maputo terem tido uma
maior hipoOtese de terem as suas actividades reportadas nos média, e isto acontece porque
grande parte das redacgdes centrais dos meios de comunicacdo estdo localizados na cidade de
Maputo, havendo uma grande concentracdo de meios. Deve-se também ao facto de grande
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parte dos média (sobretudo os jornais privados) ndo terem tido meios para estarem em todas

as autarquias (Nhanale, Raposo e Gemusse, 2013).

Nos jornais diarios, hd que destacar o facto de ter havido uma cobertura, maioritariamente,
caracterizada por falta de isencdo. Destaca-se o dado de 60 por cento de cobertura positiva
realizada em trés jornais a favor do partido FRELIMO e, em poucos casos, para 0 MDM. O
jornal Domingo foi muito caracterizado por uma cobertura favoravel ao Partido FRELIMO e
seus candidatos, com quase 92 por cento da sua cobertura e 7.0 por cento de artigos com
valéncias negativas para 0 MDM e outros partidos, movimentos civicos concorrentes. O
Savana, embora tenha um menor ndmero de artigos classificados, teve uma tendéncia ao

equilibrio, mas descaindo para uma cobertura negativa para o partido FRELIMO (lbdem).

Por seu turno, o Magazine Independente teve uma tendéncia ao equilibrio, sem muita
cobertura negativa, mas positiva em relagdo ao MDM. Os Jornais Zambeze e Canal de
Mogambique, embora percentualmente diferenciados, tiveram uma caracterizagcdo contréria
ao Domingo: uma campanha negativa sobre a FRELIMO e positiva para 0 MDM. Esta ultima
tendéncia foi também verificavel no Averdade, embora em baixos niveis (Nhanale, Raposo e
Gemusse, 2013).

Em relacdo a analise da Cobertura Mediatica das Elei¢cbes Autarquicas de 2018 para os trés
maiores partidos percebe-se a mesma dinamica das elei¢des de 2013 quanto a sua cobertura.
Muitas vezes cidaddos e organizac¢Bes (Partidos Politicos) criticam o governo por alegada
tentativa de controlar a informacgdo através de barreiras impostas ao acesso as fontes de
informacao (Coelho, 2004: p. 56).

Para Ngoenha (2015) a alienacdo da média pelo Estado ou pelos partidos politicos em
particular o partido no poder fazem deles uma ocasido problematica. Eles podem fornecer
ocasido hipotética de participacdo do maior nimero, mas também de alienacdo e mesmo
falsificacdo dos pleitos eleitorais. Podem ainda dar também uma falsa impressdo de

participacao.

A este proposito, Mario (2012:14) considera que o papel dos média em sistemas
democraticos relaciona-se, de forma umbilical, com a sustentabilidade da propria democracia,
onde os cidaddos devem ser informados sobres os factos e acontecimentos que ocorrem a sua
volta e que determinam o curso das suas vidas, enquanto individuos dotados de direitos

individuais.
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No geral percebe-se haver uma cobertura defeituosa para os partidos da oposicdo. Desta
forma, € necessario que a oposicéo use as redes sociais como meio de propagada politica para
fazer chegar a sua mensagem ao eleitorado. Neste contexto apresentaremos o gréafico de
resposta dos nossos entrevistados quando questionados o seguinte: “ a existéncia de paginas
por parte da Renamo, MDM e a Frelimo fez uma diferenca no conhecer as suas propostas de
politicas publicas do seu governo caso ganhem as elei¢fes?”, nesta dindmica de pesquisa

foram obtidos os seguintes resultados para cada partido em estudo:

Graf. 2 - RENAMO Graf. 3 - MDM
B
= Nem tanto = Nado Sim = Nem tanto = Ndo Sim

Graf. 4 - FRELIMO

=

= Nem tanto = Ndo Sim

A conjugacéo destes dados revelam que, nas elei¢cbes de 2018 para 0 caso da oposi¢do (em
particular a Renamo) se percebe que o uso das redes sociais tem fornecido ao partido um
desempenho positivo na propagacao das suas ideias e ou proposta de futuras politicas publica
caso ganhe as elei¢cfes. Ao usar as redes sociais, a Renamo ganha maior alcance do
eleitorando comparado a época do ndo uso das redes socais. O MDM, ndo regista melhorias
significativas no alcance do novo eleitor com a propagada usado os meios digitais, podendo
isso, ser justicado pela falta de péaginas oficias até o ano de 2018°. Nesse caso, 0 sim na
representacdo grafica é condicionada a medida que, esta informacdo, os eleitores so tiveram
acesso por iniciativa prépria de pesquisa e partilha entre si nas redes. No caso da Frelimo, ndo

regista-se mudancas significas, pois, antes mesmo das redes sociais este partido ja tinha um

® Facebook
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alcance de um eleitorado elevado as redes sociais apenas passaram a conjugar 0s meios de
comunicagéo ou, mobilizacdo das tradicionais com as modernas.

4.5. O Impacto das Redes Sociais na Determinacéo do Voto na Cidade De Maputo
Importa realcar neste ponto, a afirmacdo semelhante dos membros partidarios em estudo, que

tivemos o privilégio de entrevistar tendo referido que as redes sociais haviam virado o foco
na mobilizacdo em tempos de campanhas eleitoral, em particular para a Cidade de Maputo,
onde a maior parte da populagdo é urbanizada. Desde ja destacar que a cidade de Maputo tem
cerca de 1.968.906 habitantes a maioria da populagdo adulta usa um smartphone®. Para fazer
esta analise termos como indicadores: as publicacbes e os seguidores. E serdo usadas
categorias diferentes para comparar, devido, as limitagdes mencionadas no inicio do
desenvolvimento do capitulo. Porém, o facto de terem a mesma modalidade de

funcionamento e finalidade, torna-se possivel a sua comparacao.

Grafico 5
M Publicagdes
m Seguidores
Resultados do voto
Frelimo Renamo

A representacdo grafica acima ilustrada, resumidamente apresenta-nos 0 manuseia das redes
socias pelos partidos politicos em estudo, muito em particular o facebook por parte dos

partidos Renamo e Frelimo para o ano 2018. Referir que, para o ano 2013 as redes ndo foram

® www.pmaputo.gov.mz acesso a 14 de Setembro de 2023.
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utilizadas pelos partidos politicos como um instrumento potencial na mobilizacdo do eleitor
particularmente o maputense. Notando-se a ndo existéncia ou criacdo de pagina para o partido
Frelimo e MDM, destacar que este ultima s6 veio a criar uma rede social no ano 2019.
Explicando deste modo, a sua ndo representacdo pelo facto do nosso campo de estudo
estender-se até 0 ano de 2018. Importa frisar que Renamo é uma excepcao para o ano 2013 a
quanto de existéncia de pagina uma vez que a liga da juventude neste ano em Julho criou uma
pagina onde fazia publicacOes e criava um espaco de interacgdo com o eleitor nesta pagina do
facebook.

Lembrar que, o destacamento do facebook, deve-se ao facto de ndo haver registo de
existéncia de paginas nas outras plataformas sociais para os partidos em estudo. E por fim, de
modo resumido percebe-se que o maior partido da oposi¢do de Mogambique tem feito um uso
massivo das redes socias para mobilizar o eleitor a depositar o voto a seu favor comparado a
outros partidos da oposicao, sendo talvez uns dos motivos explicativo dos resultados obtidos
por este partido, que geralmente se aproximam aos resultados da Frelimo, partido no poder
desde a independéncia de Mogambique.
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CONCLUSAO

E importante ter partidos institucionalizados porque estes tendem a estar firmemente
ancorados na sociedade, ajudando-os a superar os problemas de acgdo colectiva, permitindo
também a efectiva canalizacdo das preferéncias (voto) dos cidaddos para as elites partidarias
inseridas nas instituicbes democraticas. Por outro lado a institucionalizacdo partidaria pode,
estabilizar os padrbes de competicdo partidaria e assegurar a responsabilidade eleitoral dos
politicos perante os seus eleitores, tornando-se o partido deste modo um mero instrumento
para alcancar um conjunto de objectivos. O grau de institucionalizacdo de um partido tem
impacto, sobre o seu grau de coalizdo e influéncias dominantes; por outro lado da devida
importancia concedida ao manifesto eleitoral, resulta a necessidade de ser um instrumento

mobilizador consequente do eleitorado.

Os manifestos eleitorais ndo tém desempenhado o seu papel com eficacia de servir de
instrumento de mobilizagdo do eleitor em Mogambique e muito em particular n Cidade de
Maputo, devido ha ndo institucionaliza¢éo dos partidos politicos mogambicanos (medida com
o profissionalismo no desenvolvimento das suas actividades como partido, alcance e
aceitacdo nacional, a observacdo a normas para justificar o seu procedimento, a
imparcialidade na aplicacdo da disciplina partidaria para com os membros do partido),
embora alguns estejam em um passo de institucionalizar-se. Por causa dessa nao
institucionalizagéo inclusive do partido no governo, nota-se uma grande descredibilidade das
instituicbes politicas mogambicanas, provocado desde modo um voto alienado ou seja, um
voto que ndo sofre influéncia do manifesto. Para o eleitor Mogambicano, e em particular
Maputense o vencedor € conhecido antes de o jogo iniciar. Situagdo esta, que no dominio de
boa governacdo eleitoral ndo pode ocorrer, pois € o dever das instituicdes politicas de
governacdo eleitoral garantir a certeza procedimental a fim de se ter uma incerteza eleitoral.
Em geral, precisa-se da institucionalizacdo bem como da credibilidade das instituicGes para
que o eleitor vote no candidato que melhor o seduzir durante a campanha, na certeza de que,
a escolha da maioria dos eleitores prevalecera. Por fim temos a média que coopera na
acessibilidade dos manifestos. Pois, 0 acesso aos espacos mediaticos transformou-se, nos
ultimos tempos, em verdadeira manifestacdo democratica, onde os actores politicos se
digladiam para exp0r os seus ideais de ac¢ao politica. Esta credibilidade que os médias tém na
producdo de informacédo de interesse publico torna- os num espaco de interesse estratégico e

de disputa dos partidos politicos com o objectivo de obterem uma cobertura positiva.
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